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Los hogares creen que
seguira alza de precios

De acuerdo con encuesta del Pulso Social del Dane, el 46,9% de

46,9%

los jefes de hogar en el pais estima que “aumentaran mucho”.

El panorama econémico
delos hogares paralos
proximos meses se prevé
lleno de incertidumbre,
especialmente por la
inflacion. El informe de
Pulso Social del Dane
correspondiente a
septiembre, recoge la
preocupacion de las
familias, quienes enfren-
tan unainflacién anual de
11,44%. Asi el 85,5% de los
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ECONOMIA SOSTENIBLE

Sale el impuesto ‘Llegd 1a hora de que todos

alas pensiones hablemos de sostenibilidad’

delatributaria Paula Duran, directora el ambiente, la sociedad

Analistas dicen que se
habria avanzado en progre-
sividad con el uso del tribu-
to a mesadas altas. Pag. 10

dela Fundacién ylaeconomia. La
Corficolombiana, dijo sostenibilidad es una
que vienen trabajando fuente de valor paralas
en proyectos que compaifiias, explica la
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Buscan blindar los
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Sin el ‘factor
Colombia’,
dolar estaria
$300 por
debajo

Enlo corrido del
2022 la devalua-
cion del peso es
del 24,28%.
Expertos explican
elporquédela
debilidad dela
moneda.
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Arranca la
discusion

La definicion del sala-
rio minimo para el
ano entrante debe
ponderar el duro im-
pacto de la inflacion
con la desaceleracion
dela economiay del
empleo. Pag.30
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Economia hoy

TRM

Pesos colombianos/ddlares

oct26/22 4.948,14 .

2600

Ene-1/18 Oct-26/22

Fuente: Superfinanciera

INFLACION

IPC anualizado

2022 10,84%

Ene-2018 Ago-2022

Fuente: Superfinanciera

EURO

Pesos/euro

oct26/22  4.923,40

PETROLEO

BRENT Dolares/barril
Oct25/22 93,52
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Fuente: Refinitiv

Ene-02/18 Oct-25/22

Fuente: Bolsa de Londres

DESEMPLEO MENSUAL

Total nacional (%)

Ago2022 10,60%

50%
Ene-2018 Ago-2022

Fuente: Refinitiv

MSCI COLCAP

(BVC) En unidades

oct25/22 1.20912

Ene-02/18 Oct-25/22

Fuente: Refinitiv

DTF

Tasa efectiva anual
Aoct30/22  11,39%

Ene-7/18 Oct-30/22

Fuente: Refinitiv

Pacto Global Red Colombia,
iniciativa de la ONU, realiza hoy
y manana el Congreso de
sostenibilidad. Uno de los
ponentes es la CCB.

L
Nicolas Uribe, presidente del
Comité Directivo de Pacto Global.

Llega FlexoAndina 2022, semina-
rio que presenta avances y
nuevas tecnologias para la

industria Flexografica. De la
cadena de empaques y servicios.

L~
Ricardo Garcia,
conferencista FlexoAndina.

Civitatis, la empresa de venta de
visitas guiadas y excursiones,
anuncio nueva directora general
en Colombia, Maria Carolina
Padilla.

L
Maria Carolina Padilla,
directora Civitatis en Colombia.
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Las mejores
universidades
del mundo

En el listado no se
destaca ninguna
colombiana. La
clasificacion fue
elaborada por US
News & World
Report, que llegd

a la novena edicion
del ranking.

Asi le fue a Chile
al intervenir el
mercado cambiario

}ARE(_E QUE
501 A CRECER
MUCHD ESTE AND

llusiones

La JEP saco una resolucion por
la cual le concede amnistia por
el delito de rebelion al exguerri-
llero Rodrigo Granda, conocido
como el ‘canciller’ de las Farc.

L
Rodrigo Granda,
exguerrillero amnistiado por la JEP.

Expertos consideran
que Colombia
deberia optar por
esta férmula para
frenar el alza del
dolar. ¢(Como fue la
experiencia chilena?
Le contamos.

D09

MILLONES de nifos estan actualmente expuestos de forma frecuente
a olas de calor, segtin un estudio presentado por Unicef, que pide mas
inversion para proteger a los menores mads vulnerables de estas y
otras consecuencias del cambio climatico.
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Archivo

“Para hacer realistas, comprar tres
millones de hectareas en cuatro
anos, imposible ... si en total
compramos millon y medio o un
millon, somos unos magos. Eso es
muy dificil”.

Cecilia Lopez,

MINISTRA DE AGRICULTURA.



‘SUPERINTENDENCIA FINANCIERA
DE COLGMBIA

VIGILADO

cuotainicialdesde:
O/ plazo hasta
o © de 84 meses
poliza todoriesgo por un ano

imagen de referencia

Aplica entre el 1de octubre de 2022 y el 31 de diciembre de 2022 y Unicamente para la compra de vehiculos nuevos de la marca Renault particular y publico, nuevo Kwid, Logan, Sandero, Stepway, Duster, nueva Oroch, Alaskan, Koleos,
Kangoo, Master y Trafic modelo 2022 y 2023 (el modelo 2023 segun aplique y segun la disponibilidad del vehiculo); financiados a través de RCI Colombia S.A Compariia de Financiamiento. El cliente paga cuotas mensuales fijas
compuestas de abono a capital, pago de intereses y pago de cargos adicionales correspondientes a los seguros los cuales se cobran durante toda la vigencia del crédito, la preinscripcién ante el RUNT y constitucién de la garantia
mobiliaria los cuales se cobran al inicio de la vigencia del crédito, la cancelacién de la garantia mobiliaria y la cancelacién del levantamiento de prenda ante el RUNT los cuales se cobran en la Ultima cuota del crédito entre otros
en casodeque llegasen a aplicar. Para todos los plazos entre 12 y 72 meses el cliente tendrd una tasa de interés fija y para plazos de 84 meses, el cliente tendrd una tasa de interés variable indexada a la IBR, segun politica de tasas
vigente de la entidad. El plazo podrd extenderse debido a la variacién de la tasa (variable indexada a la IBR) y la modalidad de cuota fija. El porcentaje de financiaciéon minimo es del 10% de la factura de venta del vehiculo. La
cuota inicial minima es de 0%. El valor a financiar dependerd de la capacidad de endeudamiento y perfil crediticio del cliente. Los accesorios, el mantenimiento y la garantia extendida en caso de que sean financiados son
financiados dentro del crédito bajo un plan de amortizacién igual al del capital principal del crédito y con una tasa de interés fija o variable segun el plazo seleccionado, igual a la del capital principal del vehiculo. La matricula

en caso de que sea financiada es financiada dentro del crédito bajo un plan de amortizacion igual al del capital principal del crédito y con una tasa de interés fija, igual a la del capital principal del vehiculo. Bajo este plan
financiero se le obsequiaal cliente pdliza todo riesgo auto por el primer afio. En todos los casos, la aprobacién estd sujeta a estudio de crédito y cumplimiento de la politica de riesgo de la entidad que financia. Entidad que

financia: RCI COLOMBIA S.A. COMPANIA DE FINANCIAMIENTO, entidad vigilada por la Superintendencia Financiera de Colombia.

Esta promocién aplica Unicamente para los vehiculos vendidos a través del canal de flotas de proximidad. NO aplica para otras versiones, Master Chasis, eléctricos, ni vehiculos vendidos por el canal de ventas

corporativas o Plan Rombo. Las restricciones mencionadas podrdn ser consultadas en los concesionarios de la Red Autorizada Renault a nivel nacional. Para consultar condiciones y restricciones, visite:
www.rcicolombia.com.co y www.renault.com.co

vehiculo corresponde a Renault Koleos Intens modelo 2023
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La marca Kalley apuesta por
el mercado de los celulares

Julian Orozco, product manager de la firma, habl6 del impacto que tendra la subida

del dolar y la inflacion en los precios de los electrodomésticos este fin de afo.

Johana Lorduy

DE ACUERDO con Julian
Orozco, product manager
de la marca Kalley, la firma
colombiana proyecta un
buen cierre de afio ensufac-
turacion, pese a factores
como la subida del doélar, la
inflacion y las tasas de inte-
rés. Asimismo, el ejecutivo
apunt6 que las categorias
que vienen impulsando
este buen tiempo a son la li-
nea de televisores, la linea
blanca en la que se encuen-
tranlos congeladores, ylali-
nea de celulares.

¢Coémo le haido alamarca
en estos ultimos meses en
el pais?

Hasta el momento he-
mos superado las expectati-
vas que traiamos desde
principio de este afio. Es asi
como esperamos cerrar el
2022 conun crecimiento de
entre el 30% y el 32% en las
ventas frente a 2021, impul-
sadas, principalmente, por
las categorias de television,
smartphone y linea blanca.
Ahorabien, en temas de fac-
turacion esperamos llegar a
1os $600.000 millones.

Yollevoaquienlacompa-
fiia 12 afios y en los tltimos
nueve Kalley no ha parado
de crecer en un promedio
anual de entre el 25% y
30%, este afio, sin duda al-
guna, no sera la excepcion.

¢Cuanto han venido
creciendo estas categorias
en los tltimos meses?

Hoy la marca cuenta con
13 lineas de producto, ade-
mas tiene 350 referencias
activas, en la que se inclu-
yen televisores, audio, elec-
trodomésticos pequenos,
la linea de accesorios; la li-
nea de iluminacion, tene-
mos la linea de smartpho-
nes, inclusive tenemos un
operador movil virtual lla-
mado Kalley movil. Sin em-
bargo, en los tltimos arfios,
por cuenta de la pandemia,
los diassinIVA y graciasala
reduccion de los paneles

Julidan Orozco, product manager de la marca Kalley, lleva 12 afios dentro de la firma. cortesia.

paraTV,lacategoriadetele-
visores ha venido reportan-
do un alza importante en
ventasy facturacion.

Hay que destacar que el
28 de octubre de este afio
no vamos a tener el mismo
pico de ventas en esta cate-
goria que reportamos en

2021 por el dia sin IVA. No
obstante, esperamos cre-
cer un 25% este afo.

Otra categoria que viene
creciendo es la linea blan-
ca, gracias a los congelado-
res horizontales. Espera-
mos cerrar el 2022 con un
crecimiento del 60% en esa

linea, versus lo registrado
en 2021.

Por tultimo, esta la linea
desmartphones que haveni-
do creciendo en los tiltimos
meses. Esperamos crecer
un 100%.

¢Como han venido las

REFERENCIAS activas tiene la marca Kalley en su portafolio.
Ademas, la marca colombiana ha destacado que cuenta con
13 categorias en las que se destacan televisores, la linea
blanca (lavadoras, congeladores y secadoras), la categoria de
celulares y los electrodomésticos pequefios.

ventas en el canal digital?

En el ecommerce estamos
decreciendo versus al 2021
y 2020 y eso aplica para to-
das las categorias, ya que
hay lineas que el 50% o el
45% de las ventas se hicie-
ron a través de la platafor-
ma virtual en 2020 y luego
el afio pasado las ventas ba-
jaron hasta un 25%. Para
este afio hemos visto que se
han normalizado las ventas
por este canal y ya estan
como en la prepandemia,
que es aproximadamente
un15%, maximo un 20%. Lo
que hemos notado en el
pais es que a los clientes en
Colombia les gusta mucho
ir a las tiendas y ver y tocar
el producto.

éComo hasido
incursionarenel
mercado de celulares?

Desde hace varios afos
veniamos con esaideadein-
cursionar en ese mercado,
inicialmente lanzamos celu-
lares para el segmento en-
tre los $100.000 y los
$400.000.

Hoy dia ya empezamos
en el segundo segmento,
que representa el 50% del
mercado de telefonia y que
va desde los $400.000 has-
talos $800.000.

Desde Kalley estamos tra-
tando de entregar con nues-
tros celulares la misma pro-
puesta que tenemos con to-
das las demas categorias: y
es ofrecer un producto de
calidad, con las mejores ca-
racteristicas y a un precio
muy competitivo, sibien so-
mos muy pequeiios, la
apuesta es poder multipli-
carnosy ser unjugador rele-
vante en el segmento de ce-
lulares.

éComoles haido conlas
ventas de las aspiradoras
roboty las air fryer?

Estos productos hacen
parte de la linea de electro-
domésticos pequefios y
hoy tenemos mas de 140
productos en la categoria,
es decir casi un 40% del to-

tal de lasreferencias activas
en Kalley. Sibien el éxito de
este tipo de electrodomésti-
cos se dio durante la pande-
mia, productos como las air
fyer representan enlaactua-
lidad el 25% del total de la
facturacion de la linea.

¢Como se han visto
afectados en los ultimos
meses con la subida del
délar y lainflaciéon?

Sin duda son factores
que terminan afectando al
negocio, teniendo en cuen-
ta que estos productos de
electronica son importa-
dos. Entonces, con la subi-
da del délar es muy proba-
ble que reportemos alzas
enlos precios delos produc-
tos de todas las categorias a
final de afio entre un 5% y
un 15%. A esto hay que su-
marle el incremento que
han tenido las tasas de inte-
rés que termina desincenti-
vando las compras. Es de
apuntar que muchos de
nuestros aliados manejan
sistemas de crédito para
que los colombianos ad-
quieran electrodomeésti-
Cos.

¢Cémo proyectan el fin
de aioy el crecimiento
parael 2023?

Si bien el panorama es
complicado, seguimos opti-
mistas. No obstante, cree-
mos que los crecimientos
parael proximo afiono sera
tan altos como los reporta-
dos en los ultimos perio-
dos.

¢Qué otras sorpresas
traerala marca?

Hay un proyecto muy in-
teresante para este fin de
afo y es que hicimos una
alianza con Disney para lan-
zar una coleccion de elec-
trodomeésticos pequefios.
Entonces tendremos una
waflera con las orejitas de
Mickey Mouse, una crispe-
tera, una cafetera, entre
otros productos . @

6o

Otra categoria
que viene
creciendo es la
linea blanca,
gracias a los
congeladores.
Esperamos un
crecimiento del
60%”.
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La tributaria

amenazaria aporte
social de empresas

Asi lo sefalo el presidente de la Andi, Bruce Mac

Master. Inversiones del 2021 llegan a $3,7 billones.

PESE A LA coyuntura com-
pleja del 2021, las empresas
colombianas hicieroninver-
sién social por $3,7 billones.

Asi lo concluye la cuarta
Encuesta de Arquitectura
Social Estratégica, que pre-
sentaron ayer la Andi y su
Fundacion, junto a la firma
Cifras y Conceptos.

En dicho estudio partici-
paron 479 empresas afilia-
das al gremio, con el fin de
dimensionar la incidencia
del sector privado en la
transformacion social del
pais.

Pese a la crisis producida
porla pandemia en 2020 las
companias destinaron a ese
fin recursos por $4 billones
y,en2021, enmedio del pro-
ceso de reactivacion econo-
mica y recuperacion del
aparato productivo, la in-
yeccion fue de $3,7 billones.

“Estas cifras reflejan un
aumento del 22% y 9%, res-
pectivamente, frentealore-
gistrado en 2019”.

Tras destacar la impor-
tancia de las acciones del
sector privado en el plano
social, el presidente de la
Andi, advierte que con el
proyecto de reforma tribu-
taria el ritmo de las inversio-
nes en este campo se puede
ver impactado.

Segun el dirigente gre-
mial esto “esta mediado por
la condicion tributaria que
tiene la deducibilidad de las
inversiones. Evidentemen-
te, la tributaria establece
unos limites fuertes, hasta
del 3% para esas inversio-
nes en la ponencia actual y
seguramente se van a inhi-
bir las compaiiias de hacer
esta inversion tan grande

6o

Mas que en el
2019, 35% de

las empresas
realizo el ano
pasado inversio-
nes en nuevos
negocios de alto
impacto social”.

que han venido haciendo
simplemente porque la de-
ducibilidad cambia”.

En general, en la medida
en que aumentan los tribu-
tos de las empresas, los re-
cursos para la inversion so-
cial estan dentro del mismo
paquete”, dijo César Caba-
llero, gerente de Cifras y
Conceptos.

EL ESTUDIO

Segun la Encuesta, las ac-
ciones que mas realizan las
empresas en el marco de
proyectos sociales son los
programas dirigidos a los
empleados y/o sus familia-
res (76%), seguidos de filan-
tropia (74%), responsabili-
dad social empresarial
(71%), voluntariado (43%) y
nuevos negocios de impac-
to social positivo (35%).

Muchas de estas activida-
des se hacen en paralelo y
de forma complementaria.

El presidente de la Andi
destaca que “esta aumen-
tandolaalineacién delasac-
tividades de responsabili-
dad social con el valor agre-

gado del negocio. Esto es
muy clave porque le da sos-
tenibilidad a estas iniciati-
vas en el largo plazo. No se
trata solamente de que las
empresas quieren repartir
algo de sus utilidades, sino
que estan vinculando a po-
blaciones vulnerables en
todo el proceso producti-
vo”, comento César Caballe-
ro.

En la linea de 1a filantro-
pia, los asuntos en los que
mas se concentraron recur-
sos privados en 2021 fueron
ayuda humanitaria con un
49% y educacion con un
48%; seguidos de medio am-
biente (39%), salud (38%) y
seguridad alimentaria
(28%).

Por su parte, la inversion
en nuevos negocios de alto
impacto social registré un
resultado importante, dado
que, del total de empresas
encuestadas, el 35% mani-
fest6 que adelanta acciones
de este tipo, 12 puntos por-
centuales mas respecto a la
medicion de 2019.

De manera general, el
principal grupo de interés
hacia donde se dirigieron
los proyectos s en las empre-
sas en 2021 fueron los em-
pleados y sus familias (41%);
seguido de nifios, nifias y
adolescentes (36%); pobla-
cion en situacion de pobre-
za (35%); jovenes (24%); mu-
jeres (21%); primera infan-
cia (18%); adulto mayor
(14%); personas en condi-
cion de discapacidad (9%);
minorias (8%); proveedores
(5%); victimas de la violen-
cia (3%); migrantes (2%) yre-
intregrados de grupos al
margen de laley 2%).®

DE LAS EMPRESAS encuestadas en el estudio sabe en
qué consisten los Objetivos de Desarrollo Sostenible (ODS).
El 86 % esta alineando sus acciones para la consecucion
de estos y del 14 % restante, la mayoria (60%), dice que
tiene previsto hacerlo en el transcurso del proximo afo.

00

ACCIONES QUE MAS
REALIZAN LAS EMPRESAS

En el marco de proyectos sociales M S hacen

Filantropia M No hacen

Responsabilidad social empresarial
%
71%

Nuevos negocios de alto impacto social positivo

29%

Voluntariado

43% 57%

Programa dirigidos a los empleados y/o sus familiares

Fuente: Andi- Fundacion Andi - Cifras y Conceptos

. IMPACTO EN EL
. TERRITORIO

Del total de encuestadas, el
75 % reconoce que sus
proyectos sociales estan
en la zona de influencia
geografica de sus
operaciones y el alcance es
nacional. En su orden, se
concentran en Antioquia
(31 %), Bogota (30 %), Valle
del Cauca (22 %) y Atlan-
tico (18 %), principalmente.
Ademas, ejecutan estas
iniciativas en regiones
como Antioquia (31 %),
Bogota (30 %), Valle del
Cauca (22 %) y Atlantico
(18 %), principalmente.

Las empresas consideran
que mientras se mejoran
las condiciones sociales,
también obtienen
beneficios, utilidades y un
valor agregado para el
negocio. Dentro de las
motivaciones para
adelantar estas acciones
sobresale la preocupacion
por la justicia social y el
desarrollo humano (49 %).

CAMARA ot
é COMERCIO
DE BARRANQUILLA

Presenta:

CARIBE

BlZ

CONFERENCISTAS PRINCIPALES:

PAUL COLLIER

Catedratico de economia y politica
Eﬁb“ca en la Universidad de Oxford

educcion de la pobreza y estabilidad

economica de las empresas.

BISILA BOKOKO

Experta en llevar empresas locales al

mercado global

Creando nuevas oportunidades:
la conquista de los mercados

internacionales.

BERENICE RANGEL
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PYMES para impulsar la cultura

exportadora.

El papel de la mujer empresaria para

un futuro sostenible.

10-11NOVLEEE R T

Registrate ahora en: WWW.Ca ribebiz.com




6 | Miércoles 26 de Octubre de 2022

‘Llego la hora de que todos
hablemos de sostenibilidad’

Paula Duran, directora de la Fundacion Corficolombiana, dijo que vienen trabajando

en proyectos que impacten positivamente el ambiente, la sociedad y la economia.

LA SOSTENIBILIDAD se ha
venido trabajando como la
linea base de las diferentes
empresas, compafiasy cor-
poraciones. Paula Duran,
directora de la Fundacion
Corficolombiana, en entre-
vista con Portafolio, hablo
sobre elimpacto que esta te-
niendo la fundacién en bus-
ca de oportunidades y el
apoyo para entender la sos-
tenibilidad como una fuen-
te de valor empresarial.

¢Como se hafocalizado la
inversion de la Fundacion
enlo corrido del afio?

Este afio nos ha permiti-
do consolidar unareflexion
sobre el papel de la Funda-
cion Corficolombiana en-
marcada dentro de la estra-
tegia corporativa Corfico-
lombiana Sostenible. He-
mos asumido el reto de
afianzar nuestra Fundacion
como un promotor y aliado
enla construccién deinicia-
tivas de alto impacto y valor
social y ambiental para el
desarrollo de Colombia.

Hemos decidido hacer
un esfuerzo importante por
destinar recursos significati-
vos para la Fundacién, que
ademas potenciaremos con
las inversiones sociales de
nuestras empresas del por-
tafolio, y a través de otros
aliados con objetivos comu-
nes a los nuestros. Los pro-
gramas tienen relacion con
los cinco sectores donde in-
vierte Corficolombiana: in-
fraestructura, energia y
gas, agroindustria, hotele-
ria y el sector financiero.

¢A quiénes impactan
especificamente?

Buscamos generar opor-
tunidades y crecimiento en
las zonas de influencia de
Corficolombiana. Dada la
presencia de la Corpora-
cién en buena parte del
pais, estamos en 410 muni-
cipios y 22 departamentos,
por lo que nuestra huella es
bastante amplia.

Hemos encontrado todo
tipo de necesidades, pero,

Nuestro modelo
de negocio esta
basado en
inversiones de
largo plazo

en sectores
fundamentales
para la
economia

del pais”.

sobre todo, oportunidades
para generar capacidadesy
fortalecer el tejido empresa-
rial y es por esto que quere-
mos llegar con programas
con alto impacto, potencial
y escalabilidad a poblacio-
nes donde mas podamos ge-
nerar valor.

¢Como se puede tener un
rendimiento financiero a
partir de la Sostenibilidad?

En este tema es clave en-
tender la sostenibilidad
como una fuente de valor
empresarial. Al ser mas sos-
tenibles, nuestras empre-
sas no so6lo aportan a su en-
torno de manera positiva a
través de sugestion ambien-
tal y social, sino ademas,
identifican nuevas oportu-
nidades de negocio, miti-
gan riesgos a los que se ex-
ponen, ganan eficiencia
operacional, acceden anue-
vos mercados y logran un
mayor posicionamiento.

En el caso de Corficolom-
biana, nuestro modelo de
negocio esta basado en in-
versiones de largo plazo en
sectores fundamentales
para la economia del pais,
lo que implica que nuestras
inversiones para que sean
rentables tienen que ser sos-
tenibles.

¢Por qué se debe hablar de
Sostenibilidad en el pais?
En Corficolombiana veni-

!

Paula Duran, directora de Fundacién Corficolombiana, dijo que estan en 410 muhicipios. Cortesia

mos trabajando en nuestra
gestion econdmica, social y
ambiental desde nuestros
origenes. Por los sectores
en los que participamos y
los resultados que hemos
demostrado en estos temas
tenemos claro que los nego-
cios exitosos son aquellos
en los que consideramos,
protegemos e impactamos
de manera positiva nuestro
entorno.

Ante un contexto tan
cambiante como el de hoy
con tantos retos economi-
cos, sociales y ambientales,
anivel global se han venido
formalizando conceptos de

Tenemos que
actuar desde
nuestras esferas:
gobiernos,
sector privado,
organizaciones
de todo tipoy,
por supuesto,
también los
ciudadanos”.

R ol

sostenibilidad como la for-
ma de mostrar y gestionar
elimpacto de los negocios y
hacerlos perdurables en el
tiempo.

Todos tenemos que ac-
tuar desde nuestras esferas
de accion e influencia: go-
biernos, sector privado, or-
ganizacionesde todotipoy,
por supuesto, también los
ciudadanos. Es por esto
que lleg6 la hora de que to-
dos hablemos de sostenibili-
dad.

¢{Qué estrategias se
estan implementando
desde la Fundacion?

Hemos definido cuatroli-
neas estratégicas que en-
marcan nuestros progra-
mas. La primera esla educa-
cién para la competitivi-
dad, en la que reconoce-
mos que la calidad genera
oportunidades legitimas de
progreso. Segundo, la cultu-
ra de emprendimiento e in-
novacion. Ademas, las ac-
ciones por elmedio ambien-
te, en donde desarrollamos
iniciativas que buscan pro-
tegerlo y gestionar el cam-
bio climatico, y por ultimo
el impulso a la sostenibili-
dad, en la consolidacion de
iniciativas que impactan po-
sitivamente al ambiente, la
sociedad y la economia.

¢Qué avances
recientes han tenido?

Logramos avances im-
portantes en estas lineas,
entre los que destacaria: la
generacion de habilidades
digitales para mujeres jove-
nesde poblaciones vulnera-
bles junto con Protalento.
El trabajo con nuestros pro-
veedores a través del pro-
grama ‘Creciendo Juntos’
en el que buscamos fortale-
cerlos sus capacidades de
gestion y sostenibilidad.

La implementacion de
programas de educacion fi-
nancieraimpartidos por ex-
pertos de Corficolombiana,
el desarrollo de modelos de
sostenibilidad para 25 filia-
les de Corficolombiana, la
siembra de nuestro primer
Bosque Corficolombiana
en el que trabajamos con
mujeres cabeza de familia
de poblaciones vulnerables
en el Choco en alianza con
la Fundaciéon Saving The
Amazon, y el desarrollo de
una estrategia de gestion
frente al cambio climatico,
que incluye a todas nues-
tras inversiones, entre
otros.

¢Qué practicas adicionales
estan implementando?

Estamos enfocados en el
desarrollo y fortalecimien-
tode programas de volunta-
riado corporativo, involu-
crandoatodoslos colabora-
dores de la Corporacion
paraque donen sutiempoy
capacidades en actividades
de alto impacto para comu-
nidades. Desarrollamos
programas parala construc-
cion de vias que benefician
a poblaciones vulnerables
en Cazuca, talleres de edu-
cacion financiera, progra-
mas para la concientizacion
de padres de familia sobre
temas emocionales, y jorna-
das de siembra de arboles,
entre otros. @



¢ COMO SE COMPORTARAN LOS PRECIOS

EN LOS PROXIMOS 12 MESES ?

Total 23 ciudades
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% 47,6%

46,9 46,4%

Disminuiran mucho

Disminuiran poco

Permaneceran igual

Aumentaran poco

Aumentaran igual

Aumentaran mucho
Fuente: Dane - EPS

El 85,8% de hogares cree que
seguira la escalada de precios

De acuerdo con la nueva encuesta del Pulso Social del Dane, el 46,9% de los jefes de

hogar en el pais estima que “aumentaran mucho”. Confianza del consumidor cayo.

Redaccién Portafolio

EL PANORAMA economi-
co delos hogares colombia-
nos para los proximos
meses se prevé lleno de in-
certidumbre, especialmen-
te en cuanto a la inflacion,
ya que el costo de vida ha
sido una constante preocu-
pacién a lo largo de este
2022.

El mas reciente informe
de Pulso Social correspon-
diente al mes de septiem-
bre, que elabora el Departa-
mento Administrativo Na-
cional de Estadistica
(Dane), recoge esa incerti-
dumbre de los hogares co-
lombianos, quienes ya han
enfrentado una inflacion
anual de 11,44%.

Teniendo esto como
base, no es de extrafiar que
el 85,8% de los hogares co-
lombianos que arropa el es-
tudio consideren que conti-
nuaralaescalada delos pre-
cios por los proximos 12 me-
ses.

Ahora, al segmentar por
variable, se aprecia que el
46,9% de estos hogares con-
sideran que los costos ‘au-
mentaran mucho.

En este renglon, los jefes
de hogares hombres lo
creenasienun47,6%, mien-
tras las mujeres lo hacen en
46,4%.

En este segmento, vale la
pena destacar que cada una
de las respuestas registro
un incremento en sus pun-
tos porcentuales en compa-

oo

El 57,8% de los
hogares cree
que la situacion
economica del
pais esta ‘peor’
que hace 12
meses”.

racion con la medicion de
hace un afio, lo que puede
reflejarla paulatina preocu-
pacién por el incremento
delos precios en este afio.

En concreto, cadaunade
estas subi6 en 3,7; 5,9y 2,2
puntos porcentuales, res-
pectivamente, frente al mis-
mo mes de 2021.

En grupos de edad esta
preocupacion se incremen-
to en 7,1 puntos porcentua-
les frente al 2021. En perso-
nas de 55 afios 0 mas, cayo

Confianza del consumidor cayo en septiembre

El Indicador de la
Confianza del
Consumidor (ICC)
registro una nueva caida
mensual en septiembre,
dejando atras el buen
resultado marcado en
agosto, informo este
martes el Departamento
Administrativo Nacional
de Estadistica (Dane) al
revelar el mas reciente

informe de Pulso Social.
En ese sentido, el ICC
para septiembre fue de 35
puntos, retrocediendo asi
en 7 décimas frente al
mes anterior cuando fue
de 35,7 puntos que marco
en agosto. Ahora bien,
frente al mismo
septiembre del afio
pasado, este indicador
retrocedio en 4,1 puntos.

Al segmentar por sexo,
tanto hombres como
mujeres también
retrocedieron en 3,80
puntosy 4,36 puntos,
respectivamente.

Por ciudades, Ctucuta
registro la confianza mas
alta en 50 puntos,
mientras Cartagena logro
el menor registro con
solo 19,21 puntos.

en 1,2 puntos porcentuales.

Por otro lado, el 28,5%
del total nacional cree que
‘aumentaran igual’ que en
este periodo anual de sep-
tiembre 2021 al mismo mes
2022. Sobresalen las muje-
res con una consideracion
del 28,9% por un 28% de los
hombres encuestados.

Finalmente, solo el
10,4% delos hogares consul-
tados consideran que los
precios ‘aumentaran
poco’, donde nuevamente
hay una inclinacién de las
mujeres con un 10,6% ver-
sus un 10,1% de los hom-
bres.

Por otra parte, el 9,6% de
los encuestados consideran
que los costos ‘permanece-
ran igual’; el 4,2% creen
que ‘disminuiran poco’ y
solo el 0,4% estiman que
‘disminuiran poco’.

COMO ESTAEL HOGAR

Alo largo del 2022, mu-
chas familias colombianas
han sentido en aprietos sus

bolsillos, situacion explica-
daengran parte porlainfla-
ciony el alza de los tipos de
interés. Esto sereflejaenlas
perspectivas que tienen los
ciudadanos sobre el presen-
te econoémico de sus hoga-
res y del pais en compara-
cion con hace un afio.

En este sentido, el 42,1%
delosjefes de hogar encues-
tados considera quela situa-
cion esta ‘peor’ que en los
12 meses previos, con una
preponderancia femenina
del 44,7% sobre el 38,5% de
los hombres.

Solo el 5% de los hogares
considera que esta ‘mucho
peor’ frente al 2021.

Entretanto, e140,4% con-
sidera que la situacién eco-
nomica de su hogar esta
‘igual’ que la de hace un
afio, con mayor intenden-
cia de los hombres en
42,9%.

Vale la pena mencionar
queel12% delos hogares co-
lombianos consultados
para este informe estan en
una situacion personal ‘me-
jor’ que la de hace un afio,
un segmento en el que los
hombres apuntan a un
13,3% mas alto que las muje-
res.

LASITUACION
ECONOMICA DEL PAIS

Para esta pregunta, el
57,8% de los encuestados
coincidi6 en que esta ‘peor’
que hace 12 meses, siendo
las jefas de hogar mujeres
encuestadas las que tienen
mayor preocupacion, con
un 60,9% por contraparte
delos hombres con 53,5%.

Solo el 7,2% de los en-
cuestados mencioné que la
situacion esta ‘mucho
peor’, nuevamente las mu-
jeres cuentan con la mayo-
ria, el 7,9% de las preocupa-
ciones.

Por otra parte, el 27,8%
delos encuestados conside-
ran que la economia del
pais esta ‘igual’, salvo que
paralos jefes de hogar hom-
bres la consideracion es del
32% frente al 24,8% de las
mujeres. @

o0

El 12% de los
hogares
colombianos
consultados esta
en una situacion
personal ‘mejor’
que en 2021”.
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Estudian
‘blindar’
pactos con
Venezuela

Ya se preparan acuerdos para la

inversion y proteccion. Comercio

bilateral repunta 95,5% vs 2021.

Roberto Casas Lugo

UNA VEZ RETOMADAS las
relaciones diplomaticas y
comerciales entre Colom-
biay Venezuela, ambos pai-
ses ya trabajan sobre el pa-
raguas juridico en el que se
plantea desarrollar el inter-
cambio comercial de ahora
en adelante. Este incluye
programas de complemen-
tariedad, profundizaciones
al acuerdo de alcance par-
cial vigente y un proyecto
de transporte terrestre.

Asi lo sefial6 este martes
el ministro de Comercio,
German Umana, en el mar-
co del balance sobre el pri-
mer mes de la reapertura
comercial de la frontera en-
tre el departamento de Nor-
te de Santander y Tachira.

“Estamos adelantando
un proyecto muy importan-
teentornoalaseguridadju-
ridica para las inversiones
en el que ya tenemos un
marco juridico de las inver-
siones para evitar fantas-
mas que existieron en el pa-
sado”, apunt6 Umana.

Elministro sefial6 que ya
se estan trabajando en la
profundizacién del Acuer-
do de Alcance Parcial N°28,
texto por el cual serige el co-
mercio entre Colombiay Ve-
nezuela, una vez este salio
dela Comunidad Andina de
Naciones (CAN).

“La estructura producti-
vay exportadora e importa-
dora de los dos paises ha
cambiado desdela creacion
en2006(...). Yatenemoslis-
tas las areas en las que ha-
bra una profundizacion del
Acuerdo, donde muchos de
los productos agricolas y
agropecuarios venezola-
nos, quedaran incorpora-

GO

Estamos adelan-
tando un pro-
yecto importan-
te en torno a la
seguridad juri-
dica para las
inversiones para
evitar traumas
del pasado”.

dos con preferencias por
parte de Colombia; tam-
bién hay un analisis sobre
sectores industriales y algo
de servicios (...). Para noso-
tros es importante que la
nueva oferta venezolana
pueda ingresar al pais en la
medida de que las balanzas
comerciales tienen cierto
desequilibrio”, dijo Uma-
fia.

Sobre el acuerdo de pro-
teccion de inversiones, el ti-
tular de la cartera comer-
cial precis6 que esta pro-
puesta contempla, entre va-
rios puntos, los mecanis-
mos para lasolucién de dife-
rencias comerciales, para
lo cual ya se plantean los
mecanismos como el caso
de tribunales de arbitra-
mento de Paris o la ONU.

Este pacto se prevé estar
firmado en los proximos
tres meses y ratificado en
un afo.

Umaifa también adelan-
t6 que en el Congreso de la
Repiblica ya se esta deba-
tiendounacuerdo entre am-
bas republicas (ya aproba-
do por el vecino pais), so-

BALANCE PRIMER MES
REAPERTURA FRONTERIZA

Con Venezuela

1.552

.

DV
Colombia — Venezuela
Balance:
Cifras en @ VS 2021
millones
US$449,7
de que se finalice el afio

Comercio enero
agosto 2022

/

Exportaciones

' US$400,3

Importaciones

Fuente: Ministerio de Comercio

bre transporte de cargay pa-
sajeros por carretera que
sentard bases juridicas para
larelacion bilateral.

Sobre este tltimo punto,
se espera que la circulaciéon
de vehiculos particulares y
de transporte de pasajeros
quede reestablecida antes

toneladas

¥ ]
N. de Santander - Tachira

2022, asi como también
la inauguracion del tercer
puente fronterizo de Tiendi-
tas.

BALANZA COMERCIAL

El comercio bilateral en-
tre Colombia y Venezuela
por la frontera entre Norte
de Santander y Tachira
sumo US$2,5 millones en el
primer mes de la reapertu-
ra comercial, que se cum-
ple este miércoles, informo
el Ministerio de Comercio.

De acuerdo con los datos
presentados por la cartera
de Comercio, Industria y
Turismo, con corte al 21 de
octubre han pasado 67 ca-
miones de carga por los
puentes binacionales Si-
mon Bolivar y Francisco de
Paula Santander.

Con los datos proyecta-
dos para este martes, el pri-
mer mes debalancedelare-
apertura arroja un movi-
miento de carga de 1.552 to-
neladas de carga.

De hecho, se espera que
a medida que se asienten
los nuevos procesos con el
vecinos pais, el comercio
pueda tener un repunte del
500% para noviembre fren-
te al mes anterior, sefalo
Umana.

Entre otros datos que in-
forma el Mincomercio, las

67

vehiculos
de carga
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Venezuela — Colombia

Acero en bobinas
Material ferroso

Envases de vidrio

importaciones desde Vene-
zuela han aumentado 25%
en este periodo. Asimismo,
el comercio bilateral en es-
tos momentos se desarrolla
via pago por adelantado.

“Hemos superado nues-
tras expectativas”, dijo el
ministro de Comercio, Ger-
man Umaifa en rueda de
prensa.

Con este balance, el lider
delacarteraratific6 las pro-
yecciones del comercio bi-
nacional hacia finales de
afio entre US$800 millones
y US$1000 millones, toda
vez que entre enero y agos-
to el intercambio sumo

Turismo
sostenible,
una apuesta

En el marco delos
acuerdos de
complementariedad
que se estan
discutiendo entre
ambos gobiernos,
desde el area de
turismo se estan
estableciendo los
primeros acuerdos
paraimpulsar el
turismo sostenible
binacional.

German Umafia,
ministro de
Comercio, adelant6
quela entidad y sus
pares al otro lado de
la frontera, ya
trabajando en ‘La
ruta del Libertador’,
que buscara
remembrar la
trayectoria de Simon
Bolivar.

US$450 millones,
un crecimiento de
113.3% versus el mis-

mo periodo de 2021.

Por el paso fronterizo de
Norte de Santander se han
exportado hacia Venezuela
insumos médicos, confite-
ria, insumos para la indus-
triadel calzado, partesy pie-
zas e insumos agroindus-
triales. Mientras tanto, des-
de el vecino pais han llega-
do acero en bobinas, pro-
ductos quimicos, laminas
en caliente, entre otros.

Se espera que hacia fina-
les del Gobierno, el comer-
ciobilateral se ubique entre
US$4.000 y US$4.500 mi-
llones. Consultado por esta
reapertura, Javier Diaz Moli-
na, presidente de Analdex,
recordd que este es un pro-
ceso que “toma tiempo”,
mas cuando Venezuela per-
dio el 75% del PIB entre
2013 y 2021, por lo cual,
“hoy esla cuarta parte de lo
que era en 2008 cuando
vendimos mas de
US$6.000 millones”.

“Todavia hay mucha ex-
pectativa sobre lo que se va
a poder hacer y cuales son
las reglas del juego”, apun-
t6 Diaz.

ZONAS ESPECIALES

En el marco del restable-
cimiento de las relaciones
diplomaticas entre ambos
paises se ha conversado so-
bre la creacion de zonas
francas fronterizas o zonas
econémicas especiales,
que puedan darle un plus a
larelacion.

Al respecto, German
Umafa sefialé6 que ambos
instrumentos, que han sido
iniciativas desdeladoylado
de la frontera, “seran de
suma impotancia” para la
profundizacion de las rela-
ciones comerciales, en el
marco de los acuerdos de
complementariedad. @
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Ruta del Sol 3 iniciara obras
en la variante Aguas Blancas

La ANI dijo que se construiran tres estructuras hidraulicas adicionales en respuesta

por la intensa temporada de lluvias en el pais. La obra ya tiene un avance del 52,04%.

ESTE MARTES la Agencia
Nacional de Infraestructura
(ANI) anuncié mediante un
comunicado quelaRutadel
Sol 3 iniciara obras comple-
mentarias en la variante
Aguas Blancas debido a las
fuertes lluvias que se pre-
sentan en el sector, esto en
atencion alas solicitudes de
la comunidad del corregi-
miento del municipio de Va-
lledupar.

“Dada la intensa tempo-
rada de lluvias en el pais,
que ha causado afectacio-
nes en este lugar, se iniciara
la construccion de obras
complementarias en la va-
riante para robustecer su
sistema de drenaje plu-
vial”, sefiala el comunica-
do, ya que la zona afectada
hace parte del corredor vial
Ruta del Sol 3, concesiona-
do porla ANI.

6o

Se adelantaron
mesas de trabajo
para crear

obras de
complemento
para el manejo
del drenaje”.

Esta determinacion de
iniciar obras complementa-
rias en la variante Aguas
Blancas se dio tras las me-
sasde dialogoy concertacio-
nesrealizadas por la Gober-
nacion del Cesar, la alcaldia
de Valledupar, el Ministe-
rio de Transporte, la ANI,
Yuma Concesionaria (a car-
go del proyecto), la Inter-
ventoria, la Personeria, lide-
res y la comunidad de
Aguas Blancas.

“El dialogo y la concerta-
cion son las grandes premi-
sas del Gobierno del presi-
dente Gustavo Petro. En
este sentido sostuvimos re-
uniones, se adelantaron vi-
sitas y mesas de trabajo
para revisar la situacion de
inundaciones en los sitios
sefialados y lograr la bus-
queda de alternativas y
obras de complemento
para el manejo del drenaje
enlos sectores donde se ubi-
can los accesos desde y ha-
cia el centro poblado, bus-
cando siempre la seguridad
de la comunidad”, dijo al
respecto William Camargo
Triana, presidente de la
ANIL.

Con este trabajo en con-
junto y tras la revision con
expertos en la materia, se-
ran construidas tres estruc-
turas hidraulicas adiciona-
lesalas ya existentes, con el

RUTA DEL SOL -
SECTOR 3

ATLANTICO
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fin de robustecer lared plu-
vial, lo que mejorara la cali-
dad de vida la poblacion de
Aguas Blancas.

AVANCEDE LA OBRA

Actualmente, la ANI re-
porto que la obra Ruta del
Sol 3 que hace parte de la
Tercera Generacion (3G) de
concesiones viales, tiene
un avance del 52,04%.

Las concesion tiene una
extension aproximada de
465 kilometros que reco-

\ La Loma
o

\

Fuente: Ministerio de Transporte

rren los departamentos de
Cesar, Magdalena y Bolivar
a través de dos corredores
viales: el primero desde la
Ye de Ciénaga hasta San Ro-
quey el segundo de El Car-
men de Bolivar a Valledu-
par.

El pasado enero, la obra
tenia un avance del 42%, en
ese momento se entrego 86
kilometros del total, de los
cuales 72,9 km correspon-
dieron a segunda calzada y
13,5 km de rehabilitacién y

. REACTIVACION
. DEL PROYECTO

Las obras de la Ruta del Sol
3 fueron abandonadas en
el afo 2017,y en ese
entonces, tenian un avance
de apenas el 31% en obra.
En el 2019 se adelantaron
didlogos entre la ANl y
Yuma S.A. que permitieron
mas adelante retomar ese
mega proyecto de tercera
generacion.

Ahora, la ruta cuenta

con un avance mayor al
52,4%.

De acuerdo al programa de
obras vigentes se tiene
pactado el mes de enero
de 2025 para finalizar las
obras de la construccién
del proyecto y su puesta
en funcionamiento para los
colombianos.

mejoramiento de la calzada
existente, en cuatro de los
nueve tramos en los que se
encuentra dividido el pro-
yecto.

“Entregamos 86 km y
con orgullo podemos decir
que también le pagamos la
totalidad de las deudas alos
proveedores locales, por
un valor de $128 mil millo-
nes”, aseguro el expresiden-
teIvan Duque en sumomen-
to.

En total la obra de laruta
del Sol 3 cuenta con una in-
version en obra (Capex) de
$2,8 billones, prevé la cons-
truccion de 476 kilometros
dedoble calzada, el mejora-
miento de 465 km y la ope-
raciéon y el mantenimiento
de 941 km.

Alafechasehan construi-
do mas de 247,9 km de via
nueva y se han mejorado
mas de 171,5 km, para un
avance del 52,04% de la
obra.®

Transporte: costos
han subido hasta
10,7% desde 2021

EN EL ULTIMO informe del
Departamento Administra-
tivo Nacional de Estadistica
sobre Indice de Costos del
Transporte de Carga por Ca-
rretera (ICTC) y Indice de
Costos del Transporte Inter-
municipal de Pasajeros (IC-
TIP) se dejo al descubierto
la significativa subida en los

costos de este sector.

Por su parte, el ICTC de
septiembre de 2022 mostro
una variacién mensual en
comparacion con agosto
2022, sin embargo, frente a
septiembre de 2021 ya acu-
mulaunasubidade10,75%.

Los rubros con mayor
alza fueron ‘partes, piezas,

servicios de mantenimien-
to y reparacion’ (0,56%),
‘costos fijos y peajes’
(0,90%) e ‘insumos’ (1,02%)
los cuales registraron varia-
ciones por encima del pro-
medio nacional.

La subcategoria con ma-
yor subida fue ‘costo del ve-
hiculo y su apalancamien-
to’ que tuvo una variacion
mensualdel 2,51% y unapor-
tede 0,34 p.p.

Sobre el ICTIP, el infor-
me también revel6 que en
eltercer trimestre (julio-sep-
tiembre) de 2022, presento
una variacion trimestral de
2,54%,en comparacion con

el segundo trimestre (abril-
junio) de 2022 y de manera
anual ya suma un alza de
10,72% (julio-septiembre de
2021).

A esta fuerte subida tri-
mestral, se le suma el rubro
de ‘combustibles’ (1,36%)
que si bien presentaron va-
riacion por debajo del pro-
medio nacional, aportaron

a esta alza. Por otra parte,
los grupos ‘partes, piezas,
servicios de mantenimien-
toyreparacion’ (3,68%), ‘in-
sumos’ (4,15%) y ‘costos fi-
jos’ (4,43%) registraron va-
riaciones por encima del
promedio nacional.
Aligual que en el ICTC, la
subcategoria ‘costo del vehi-
culo y su apalancamiento’

76

FUE LA VARIACION trimestral
del rubro ‘costo del vehiculo y su
apalancamiento’ en el ICTIP,
seguido de ‘partes utilizadas en el
motor’ con un alza del 6,22%.

present6 una significante
variacion trimestral del
15,09% y una contribucion
de 1,65 p.p.A este le sigue
‘partes y piezas utilizadas
en el motor’ con un alza del
6,22%Yy ‘partesy piezas utili-
zadas en los frenos’ con
5,56%.

Por el momento, la cate-
goriade combustiblesse en-
cuentra con una variacion
relativamente estable ya
que el Gobierno Nacional
anuncio que la subida en el
ACPM y el diésel se daria a
partir del afio 2023 tocando
el bolsillo de los transporta-
dores.
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Eliminan el impuesto a las
pensiones en la reforma

Analistas y expertos dicen que se habria podido avanzar en la progresividad con

la aplicacion del tributo a las mesadas altas, obtenidas con la ayuda de subsidios.

EN LA REUNION de los ponentes
de la reforma tributaria, que ha-
cen parte de los partidos de go-
bierno, con el presidente Gusta-
vo Petro se decidio no aplicar im-
puestos a las pensiones mas altas
ydicho cambio seincorporara en
el texto de la ponencia para las
discusiones finales.

Petro dijo que la filosofia de la
reforma esta encaminada a pagar
los compromisos del pais y para
aumentar la justicia social y por
eso se afectan las capas mas altas
dela sociedad colombiana.

“No se va a presentar un im-
puesto a las pensiones”, dijo el
mandatario nacional.

Ademas asegur6 que se modifi-
6 la tributacion de hidrocarbu-
ros en petroleo y carbon.

Semantiene que lasregalias en
todo el sector minero no sean de-
ducibles del impuesto de renta,
“pueslos bienes del subsuelo son
propiedad de la Nacién y en esa
medida, cuando se concede su ex-
plotacién economica por un par-
ticular, la Nacion tiene derecho a
unas regalias y por tanto estas no
son parte de la contabilidad de
las empresas que tienen esa con-
cesion yno son deducibles delim-
puesto de renta”, dijo Petro.

Dijo quelasobretasa del sector
petrolero y carbonero depende-
ran del precio internacional. “Si
esbajonohabrasobretasay se de-
finira, con unas tablas, de donde
a donde la sobretasa al petroleo
es de 5% y de donde a dénde es
del 10% y de donde, con base en
el promedio de los altimos 20
anos la sobretasa es del 15%”.

Por su parte, hay una tasa dife-
rencial al carbon que empieza
mas tarde pues sus costos de pro-

duccién son diferentes y llegara
hasta el 10% del impuesto de ren-
ta, dijo el presidente.

Coment6 que el valor del re-
caudo de lareforma sereduciray
estara alrededor de $20 billones
para el afio entrante y subira a
$23 billones para el 2026.

Gustavo Acero, economista
del Banco de Bogota, dijo que el
monto es ambicioso y esasobreta-
samuestra que se aumenta la de-
pendencia de los ingresos fisca-
les sobre las materias primas y
cerca de una tercera parte del re-
caudo cae en este puntoy si bien
en precios altos son una fuente

0O

El valor del recaudo
fiscal de la reforma
tributaria sera de
alrededor de $20
billones para el ano
entrante, mientras
que subira a $23
billones para el
2026".

. . '.: |
Entre los cambios aplicados, la sobretasa

importante de ingresos en el esce-
nario de precios bajos surgiran
nuevas preocupaciones por esos
ingresosy se podria dar un hueco
fiscal por la dependencia de re-
cursos en las materias primas.

Luis Fernando Mejia, director
de Fedesarrollo dice que el gasto
publico que mas empeora la dis-
tribucion del ingreso en Colom-
biaes el delos subsidios pensiona-
les: “el 73,1% de los subsidios en
pensiones son entregados al 40%
de mas altos ingresos en el pais.
Vale la pena continuar haciendo
pedagogia sobre esto para proxi-
mas reformas”, aseguro.(®

Fue cerrada

ESTE MARTES, el Instituto Nacio-
nal de Vias (Invias) informo6 me-
diante comunicado que tras la
pérdida de la banca en el sector
de Pipiral (kilometro 82) se decre-
tara cierre total a la antigua Via al
Llano.

El Invias ademas asegur6 que
ya desplegd6 su toda su capacidad

la antigua Via al Llano

técnica y operativa para atender
la emergencia que se presento
ayer en el sector Pipiral (km 82)
delaviaantigua entre Bogotay Vi-
llavicencio, donde las constantes
lluvias en la zona “generaron la
pérdida de banca”, dijeron en la
comunicacion.

“Después de inspeccionar la

zona de la afectacién, especialis-
tas del Invias confirmaron que se
debe establecer el cierre total de
lavia con el fin de garantizar la se-
guridad de los usuarios. Especia-
listas, geotécnicos e ingenieros
iniciaran las obras pertinentes
para la construccién de un muro
que permita la recuperacion de

este punto”, sefal6 el Invias en la
comunicacion.

Con esta determinacion, el In-
vias estructurd un plan de contin-
gencia de la mano de la Agencia
Nacional de Infraestructura
(ANI), para que los vehiculos de
carga pesada, aligual que los vehi-
culos livianos, transiten por la via
concesionada, con el fin de que
su transito hacia Villavicencio no
se vea afectado, ya que el cierre
es de manera indefinida.

La secretaria del Tesoro de EE. UU.,
Janet Yellen en una charla. ere

Empresarios
de EE. UU.
cuestionan
3 iniciativa

MEDIANTE una carta enviada a
Janet Yellen, secretaria del Teso-
ro de Estados Unidos; Gina Rai-
mondo, secretaria de Comercio;
Katherine Tai, representante co-
mercial de ese pais; con copia a
Luis Gilberto Murillo Urrutia, em-
bajador de Colombia ante los Es-
tados Unidos, las principales em-
presas y asociaciones comercia-
les de telecomunicaciones en EE.
UU. manifestaron “serias preocu-
paciones” por el reciente proyec-
to de ley de reforma tributaria
que contiene nuevos requisitos
paralas empresas que invierteny
exportan a Colombia.

“Impactaria negativamente
las exportaciones de bienes y ser-
vicios de EE. UU. y contravendria
la carta y espiritu del Tratado de
Libre Comercio entre Colombiay
Estados Unidos de varias mane-
ras (...) Le instamos a que se com-
prometa de inmediato con sus ho-
mologos colombianos para garan-
tizar que no se apruebe en su for-
ma actual”, dice el documento.

La carta fue firmada por The
App Association, American Che-
mistry Council, Coalition of Servi-
ces Industries, Computer & Com-
munications Industry Associa-
tion y Express Association of
America, entre otras.

Indica que en la reforma tribu-
taria se “contempla imponer im-
puestos alos no residentes tinica-
mente sobre la base de tener una
interaccion deliberaday sistema-
tica con usuarios o clientes en Co-
lombia, teniendo en cuenta una
cierta cantidad de ingresos bru-
tos, el nimero de clientes colom-
bianos o usuarios”.
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Sin el ‘factor Colombia’, dolar
deberia estar $300 por debajo

Ayer, luego de seis jornadas marcando récord de precios, la divisa tuvo un respiro y

bajo. De todas maneras, en lo corrido del 2022 la devaluacion del peso es del 24,28%.

Economia y Negocios

SIN LA INFLUENCIA de los
factores econ6micos y poli-
ticos colombianos, la Tasa
Representativa del Merca-
do (TRM), el precio oficial
del délar, podria estar unos
$300 por debajo.

Ayer, tras seis dias de con-
tinuas de alzas a niveles re-
cord, el dolar del mercado
entre bancos bajo, con lo
quehoylaTRM e colocaen
$4.948,14. Eldolar interban-
cario cerr6 en $4.975, tras
haber abierto operaciones
a $4.990, la maxima diaria.
El precio minimo del délar
en el mercado fue de
$4.916.

La devaluacion del peso
es de 24,28% en lo corrido
del afio y 31,25% en los 1lti-
mos 12 meses.

Analistas dicen que los
cambios a la reforma tribu-
tariayla espera de unanue-
va decision de alza de tasas
de interés a manos del Ban-
co de la Reptiblica genera-
ronun clima de menor vola-
tilidad.

Igualmente, se present6
unvolumen de negociacion
por US$1.261 millones, por
encima de las sesiones pre-
vias. Para Edgar Jiménez,
profesor de finanzas de la

Universidad Jorge Tadeo Lo-
zano, un 30% de los facto-
res economicos y politicos
colombianos podrian ha-
ber estado explicandolade-
valuacion de este afio de la
moneda local frente a un
70% de la coyuntura inter-
nacional, dominada por el
alza de tasas deinterés dela
Reserva Federal en Estados
Unidos, la inflacién global y
el conflicto entre Ucrania y
Rusia.

Asi, de una devaluacion
cercana al 25% que desde
eneroregistraba el peso has-
ta ayer, casi ocho puntos
porcentuales serian respon-
sabilidad del factor interno
y 17 puntos por fenémenos
internacionales.

Bajo esa consideracion,
seglin el académico, el pre-
cio de la divisa podria estar
en torno a los $4.650, cifra
que se registré hace dos se-
manas, unacifra que tampo-
co es demasiado baja, dijo.

Camilo Pérez, jefe de in-
vstigaciones economicas

oo

“Lo que esta
pasando no es
una persecucion
de los mercados
del dolar a
gobiernos de
izquierda sino al
discurso”.

Munir Jalil
Jefe de analisis de BTG Pactual

del Banco de Bogota consi-
dera que “de acuerdo con
los estudios para entender
el tema excluyendo el tema
internacional tenemos que
el preciodel d6lar podria es-
tar entre $250 y $350 pesos
por debajo por el factor Co-
lombia, es decir porlaincer-
tidumbrey el contexto”.
“Proporcionalmente, la

tasa deberia estar entre 5%
y 7% por debajo sin este con-
texto local”, aseguro.

Por su parte, Munir Jalil,
jefe de Investigaciones Eco-
nomicas para la Region An-
dina de BTG Pactual, dice
que un elemento importan-
te que juega en contra del
peso es el déficit de la cuen-
ta corriente que se “haveni-
do ampliando y se observa
un degeneramiento adicio-
nal”.

Y para agregarle a esto
dijo, el déficit comercial en
agosto también se ha veni-
do ampliando pues las im-
portaciones fueron
US$7.300 millones, “cifra
que hace logica la deprecia-
cion del peso”.

Ademas, con un creci-
miento de la economia de
8,6% “se necesita tener im-
portaciones pues estas sir-
ven para hacer PIB”.

Dijo que durante parte
de este afio hubo una rela-
cion positivay no se dio tan-
ta depreciacion del peso.

HA SUBIDO el precio del délar durante los ultimos
12 meses en Colombia. El 26 de octubre de 2021 la
Tasa Representativa del Mercado era de $3.769,98.
Por otra parte, durante lo corrido de este ano el
billete verde ha registrado una subida de $966,98.

Advirtié que en las lti-
mas dos semanas, desde lo
idiosincratico, adentro se
genero una mala estrategia
de comunicaciones por par-
te del Gobierno pues dos de
cuatro fuerzas se pusieron
en duda: los ingresos petro-
leros, cuando con declara-
ciones se pone en duda el
sector hacia adelante y eso
hace mella en los inversio-
nistas extranjeros y los men-
sajes desafortunados del go-
bierno, junto conla posibili-
dad de cobrar impuestos a
las inversiones de portafo-
lio, lo que desestimula la
compra de papeles. “Si hay
enotros paises donde no co-
bran a la salida esos capita-
les no vienen”, aseguro Ja-
lil.

El analista sefiala que en
las conclusiones de las re-
uniones del FMI en Was-
hington en dias pasados se
deciaquelaconfianzahacia
Colombia se estaba perdien-
do.

Al parecer, de acuerdo
con Munir Jalil, esa sensa-
cion hizo que se llegara a la
conclusion de que se jugara
favorablemente hacia Bra-
sil. “No es una persecucion
de los mercados a gobier-
nos de izquierda sino al dis-
curso”, sefial6.(®

BREVES

Alianza entre Visa 'y
Thunes en billeteras

Ante el aumento de las
billeteras digitales, Visa
se asocio con Thunes
con el fin de ayudar a
que las personas y las
pymes puedan transferir
dinero a 78 proveedores
de billeteras digitales,
llegando asi a 1.500
millones de billeteras
digitales en 44 paises.

MIL millones de pesos
sumo la emision del
primer bono vinculado
a la sostenibilidad de un
banco de la region, que
hizo Bancolombia. BID
Invest, Banco Interame-
ricano de Desarrollo y
Latin American Green
Bond Fund participaron
suscribiendo los titulos.

Ubanku cierra su
ronda pre-semilla

La startup lanzara su
tecnologia neobanco
para Colombia y México
en 2023 y escalara a
otros 7 paises de la
region. Logré mas de
US$1 millén de Newtopia,
Irie VC, EF Venture
Capital e inversionistas
angel experimentados.

CEET

Banco de Occidente
recibe galardon

La entidad obtuvo la
certificacion EDGE
Advance a través de
Camacol. Con esta, se
reconoce la oficina
principal de Cartagena
por su construccion
eficiente que permite
ahorrar el 41% de
energia y el 25%

de agua.
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Turismo MICE: Colombia lista
para la recuperacion en 2024

Segun la Red Nacional de Bureaux, el pais tiene mas de 27 centros de convenciones.

www.portafolio.co Portafolio

Paula Galeano Balaguera

MIENTRAS QUE el turismo
vacacional se ha recupera-
do paulatinamente supe-
rando por poco las cifras de
prepandemia, el sector
MICE (turismo de negocios)
ha ido un paso mas lento y
apenasregistra unarecupe-
racion cercana al 70%. Sin
embargo, en la senda del
crecimiento, Colombia ha
apostado fuertemente por
este segmento que en el se-
gundo semestre se ha posi-
cionado con fuerza en la
temporada de congresos.

De acuerdo con cifras de
la oficina de turismo de re-
uniones de Procolombia,
en los primeros seis meses
del afio, han ingresado 1,95
millones de visitantes nore-
sidentes al pais, y se espera
que final del afio, aumente
a3,1millones, niimero en el
queestanincluidoslos viaje-
ros que llegan a Colombia
para realizar turismo MICE
aportandoalaeconomiare-
gional, no solo por el even-
to como tal, sino el consu-
mo de bienes y servicios de
13 sectores adicionales
como hospedaje, transpor-
te, ayudas audiovisuales, re-
gistro e inscripcion, arqui-
tectura efimera, alimentos
y bebidas, entre otros.

“Colombia cuenta con 27
centros de convenciones,
18 centros de eventos, 117 lo-
cacionesnotradicionales, y
a su vez contamos con
aproximadamente 510 hote-
les entre cadenas naciona-
les e internacionales, de los
cuales 483 hoteles cuentan
con salones. Es decir, tene-
mos mas de 44.000 habita-
ciones, que nos permitenre-
cibir turistas tanto del seg-
mento vacacional como de
reuniones”, dijo Laura Gon-
zalez, presidente de la Red
Convention & Visitors Bu-
reaux de Colombia.

Con esta oferta, la firma
espera la recuperacion to-
tal para 2024 en todo el
mundo. Para esto, segiin la
presidente para Colombia
se prepara pararecibir a es-
tos viajeros.

RED
TURISMO
MICE
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convenciones

27

Centros de
eventos
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Extranjerosingresando a
Colombia por negocios
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Habitaciones

CARIBE COLOMBIANO

La red, por parte de sus
asociados ve muy bien posi-
cionadalaregion frente ala
captacion de eventos, re-
uniones, congresos y confe-
rencias.

En el caso de Cartagena,
percibe que su experiencia
en el sector, conectividad
aérea, ubicacion, infraes-

tructura hotelera y los dife-
rentes espacios para reali-
zar eventos son algunas de
caracteristicas que hacen
delaheroica, unodelosdes-
tinos mas buscados para
realizar eventos en el pais.
“Para Barranquilla, las
principales ventajas compe-
titivas, sin duda, son la arti-
culacion publico-privada,

el engranaje entre los secto-
res publicoy privado, suma-
doaladiversidad eninfraes-
tructura hotelera, centros
de eventos de primer nivel,
escenarios deportivos y no
tradicionales, lo que ha lle-
vadoaquelaciudadrecibie-
raamasde 764.000 visitan-
tes nacionales e internacio-
nales durante el primer se-

Jun. Jul.

Ago. Sep.

Fuente: Migracién Colombia

mestre del afio”, sefala el
informe.

Frente a los retos, desta-
ca la necesidad de no solo
medir el impacto economi-
co de los eventos, sino co-
menzar a darle un enfoque
en impacto sostenible de la
industria e identificar igual-
mente el impacto social que
genera el turismo MICE.

44.000

. PACIFICO
: COLOMBIANO

Cali, se ha determinado
que como principal
beneficio para la
realizacion de turismo
MICE, ya que estan los
diferentes escenarios para
eventos como el Centro de
Eventos Valle del Pacifico,
que permite alojar en un
solo escenario a 12.000
personas. Por otro lado, la
ciudad cuenta con una
robusta infraestructura
hotelera que maneja tarifas
de hospedaje hasta un
50% mds economicas
frente otras ciudades.
Frente a los desafios,
se logro determinar
que la region necesita
una mayor visibilidad
frente a lo que puede
proporcionar con
respecto a oferta,
experiencias, proveedores.

ANDES OCCIDENTALES
En el caso de Medellin, la
red ve con buenos 0jos no
sololainfraestructura hote-
lera, sinola conectividad aé-
rea de la ciudad que ha per-
mitido el crecimiento de
eventos enfocados en in-
dustrias 4.0, tecnolo-
gia, innovacion y
sostenibilidad. Sin
embargo, pese a
estabuenareciptivi-
dad, la red ve como
su mayor desafio es
la atraccion de nue-
vainversion para au-
mentar las capacidades
que tienen los diferentes
proveedores de servicios
enfocados a las reuniones.

ANDES ORIENTALES

Conrespecto a Bogota, la
principal ventaja es la co-
nectividad aérea, ya que
cuenta con mas de 80 rutas
directas, entre ellas, 43 des-
tinos internacionales y 27
paises, a través del aero-
puerto El Dorado. De igual
forma, la capital del pais
cuenta con unamodernain-
fraestructura, el tnico dis-
trito ferial de la region que
integra un centro de con-
venciones, centro de expo-
sicionesy, hotel con mas de
165.000 mts2 disponibles y
alrededor de 45.000 camas
disponibles.

El informe, sin embargo,
destaca como el mayor reto
dela capital la necesidad de
una mayor articulacion en-
tre los actores de la cadena
asociada a las reuniones y
eventos.®
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Especial / Industria pulpa, papel y carton

Un sector
cada vez mas
innovador vy
competitivo

En Colombia, companias de pulpa, papel
y carton han invertido en tecnologia
para aumentar productividad y eficiencia.

e acuerdo con la Camara
D de la Industria de Pulpa,

Papely Cartén de la Asocia-
cién Nacional de Industriales
(Andi), el sector papelero entien-
de que la innovacién estd presen-
te en todas las actuaciones de sus
empresas.

Por esa razdn, la involucra en
aspectos como el modelo del nego-
cio, los canales de distribucidn, el
proceso productivo y el fortaleci-
miento del talento humano, en la
busqueda de eficiencia y calidad
que le permitan ofrecer solucio-
nes a las necesidades de comuni-
cacion, empaque, embalaje, aseo
y limpieza. Asi las cosas, segtin
sostiene la Camara, la construc-
cion de valor se apoya en la inno-
vacion parala generacion constan-
te de soluciones en productos, ser-
vicios y procesos con alto conteni-
do de valor econdmico, social y
ambiental.

Ademas, afiaden que un avan-
ce significativo es el paso de la in-
novacion entendida como un pro-
ceso interno al paso a la innova-
cion colectiva a través de alianzas
estratégicas entre empresa, uni-
versidad y Estado en proyectos, vi-
gilancias tecnolégicas y convoca-
torias para acceder a recursos.

“Este es el caso de papeleras
que trabajan en conjunto con ‘star-
tups’ para el desarrollo de solucio-
nes innovadoras a los retos que
presenta el mercado. Entre 2021y
2022, las inversiones alcanzaron
cerca de US$200 millones en tec-
nologia de punta para la amplia-
cion de capacidad parala produc-
cién de papeles y cartones en plan-
tas ubicadas en Atlantico, Antio-
quia y Valle, automatizacién de
operaciones que permiten mayor
precision y reduccién de tiempos
de produccién y calderas para la
generacion de energia mas lim-
pias como la biomasa”, precisan
los voceros.

A suvez, acerca de los avances
en esta industria, Juan Pablo Moli-
na, presidente de Carvajal Pulpay

Papel -Propal-, dice que, en gene-
ral, el sector de pulpa, papel y car-
tén en Colombia ha invertido en
tecnologia para aumentar produc-
tividad, incrementar la eficiencia
energética, el desarrollo de nue-
vos productos en todos los seg-
mentos (empaques, aseo, impre-
sién y escritura) y en cuidado del
medio ambiente.

Asimismo, el directivo conside-
ra que las empresas colombianas
en esta industria son altamente
competitivas frente a estandares
internacionales. No obstante, se-
fiala que se enfrenta la presion de
dos potencias mundiales en el seg-
mento de mercado como lo son
Brasily Chile.

Y .
Las nuevas tecnologias influyen en servicios y procesos industriales

Empresas nacionales han mostrado alta competencia frente a productos extranjeros.
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MILLONES DE DOLARES

Han sido invertidos en artefactos
novedosos para la ampliacion de
capacidad para la produccion de
papeles y cartones en plantas
ubicadas en Atlantico.

Algunos de los desafios

Y sisetrata de analizar los retos
que tiene el sector de cara al futu-
ro, los portavoces de la Andi indi-
can que estos se centran en temas
como ampliar el alcance de la in-
novacion colectiva (empresa, aca-
demia y Gobierno), que permitan

que cuidn y res;;etan el entrno. Fotos: iStock

el desarrollo de proyectos, acceso
arecursos y tecnologias de punta.

Igualmente, en el desarrollo de
fuentes alternativas de fibra de ce-
lulosa a partir de residuos agroin-
dustriales a escala suficiente para
el abastecimiento del sector, ya
que la proveeduria de fibra secun-
daria proveniente del reciclaje se
ha limitado por la digitalizacién
de procesos de comunicacién uni-
do alapérdida de calidad.

A esto se suman las tecnologias
degran escala dereciclaje de pape-
lesy cartones de dificil aprovecha-
miento como etiquetas, papeles
multimaterial, entre otros, y conti-
nuar innovando en empaques de
fibra de celulosa aptos parala con-

LA SOSTENIBILIDAD
(MEDIO AMBIENTE,
SOCIAL, GOBIERNO
CORPORATIVO),
JUNTO CON LA
TRANSICION
ENERGETICA,

SON TEMAS
PRIORITARIOS.

servacion de alimentos y bebidas,
que eviten la migracién de sustan-
cias no deseadas, mantengan la
inocuidad de los productos, entre
otros.

Al respecto, Juan Pablo Molina
afirma que como en todas las em-
presas, la presion de la competiti-
vidad y el crecimiento es perma-
nente, y que la sostenibilidad (me-
dio ambiente, social, gobierno cor-
porativo), junto con la transicién
energética, son los otros dos te-
mas prioritarios.

En ese sentido, Julian Prado, vi-
cepresidente de Transformacién e
Innovacion de Carvajal, afiade
que un reto adicional de la indus-
tria de pulpa, papel y carton es
aprovechar la oportunidad de ten-
dencia de remplazo de plastico
por fibras, y que para ello el sector
se estd enfocando en buscar igua-
lar el desemperio del plastico en
términos de resistencia ala hume-
dad y competitividad.

Tendencias y tecnologias

En abril pasado se celebro en el
Palacio de Congresos de Valencia
(Espafia) el MeetingPack 2022,
que reunié a mas de 30 ponentes,
200 asistentes y a unas 60 entida-
des del sector pararevelar las mas
recientes innovaciones y tenden-
cias alrededor del denominado en-
vase de barrera alimentario.

Como lo reportd Packaging La-
tam en su sitio web, durante este
encuentro de la industria se pre-
sentaron varias novedades como
tecnologias que ayudan a reducir
el consumo de film y que convier-
ten los residuos agroalimentarios
en biopldsticos. Asi mismo, se vie-
ron envases flexibles monocapa
de alta barrera y resistentes al ca-
lor, lanzamiento de materiales
como el almidén termoplastico,
soluciones para promover el reci-
clajeylareutilizacién, termosella-
dos mas sostenibles y seguros, y
herramientas para analizar el im-
pacto ambiental de la produccion
de envases, entre otros, segun in-
formd la publicacién.

El evento, organizado por Aim-
plas y Ainia, reunié durante dos
dias ala cadena de valor del enva-
sey abordé los retos y oportunida-
des que la economia circular plan-
teaal sector del envase barrera ali-
mentario.



Nos Adelantamos Al Cambio

— Unimos fuerzas entre Propal y Carvajal Empaques para
seguir creciendo sosteniblemente con nuestro portafolio
Bioform, elaborado con cartulinas Earth Pact, hechas
de fibra de bagazo de cana de azucar y sin quimicos
blanqueadores.
Carvajal L r=’

EMPAQUES PROPAL

FORM

Una empresa

Carvajal &

..Como lo hacemos posible?

A partir de la industria de la
cana de azucar.

Recogemos el bagazo, que es considerado
un residuo post-industrial.

Para transformarlo en papel i
Earth Pact. una cartulina que no usa eart

quimicos blanqueadores y que consume Pac
menos agua, vapor y energia, comparado ~—

con la producciéon del papel blanco de Propal.

Y finalmente se llevan a la
planta de Carvajal

Empaques.

Donde nuestras maquinarias de alta
eficiencia le dan forma con los
diferentes moldes, para crear
empagques totalmente higiénicos para
alimentos.
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Las cifras de fabricacion de papel a nivel nacional han demostrado que el crecimiento de este campo productivo es progresivo y constante. Foto: iStock

Produccion de papel vy carton
aumento 10 % en 2022

El sector afronta retos como el costo y el suministro de materias primas,
la tasa de cambio, la infraestructura, los costos logisticos v la inflacion.

1 sector papelero co-
E lombiano representd

el 4,3 por ciento del
PIB Industrial en 2021, en
tanto que la activacién de la
demanda interna ha impul-
sado el crecimiento del con-
sumo nacional de papeles y
cartones, lo cual ha permiti-
do que la produccién de pa-
peles y cartones reportara
en ese mismo aro 1'310.235
toneladas, una cifra 2,2 por
ciento mayor ala del afio in-
mediatamente anterior.

Asi lo asegura la Camara
de Pulpa y Papel de la Aso-
ciacién Nacional de Indus-
triales (Andi), que ademas
revela que con esta produc-
cion se abastecio el 76 por
ciento del consumo aparen-
te nacional de papeles de
imprenta, escritura, sua-
ves, empaque y embalaje,
al tiempo que el consumo
nacional se incrementd el 7
por ciento, con respecto de
las 1607.588 toneladas del
aflo pasado.

De acuerdo con cifras de
estaentidad, en el primer se-
mestre de 2022, la tenden-
cia creciente del consumo
se mantuvo, alcanzando
947.570 toneladas, repre-
sentando un 22 por ciento

mas que en el afio anterior.
“En este mismo periodo
la produccion de papeles y
cartones aumentoé 10 por
ciento, con 663.133 tonela-
das. Distribuidas por tipo
depapel, el 59 por ciento co-
rresponde al sector de empa-
ques, 21 por ciento a higiéni-
cos, 16 por ciento a impren-
tayescrituray el 4 por cien-
to a otras modalidades.
Dado el incremento dela de-
manda interna, las exporta-
ciones se redujeron 12 por
ciento, dejando de vender
en mercados externos

3%

Fue el aporte de la industria
papelera a la cifra del PIB
Industrial en 2021.
Asimismo, se ha impulsado
el crecimiento del consumo
nacional de papelesy
cartones.

8.860 toneladas, mientras
que las compras del exterior
aumentaron 40 por ciento”,
seflalan fuentes de esa Ca-
mara.

Al respecto, el presidente
de Propal, Juan Pablo Moli-
na, coindice en afirmar que
-en general- el sector ha teni-
doun afo de alta demanda,
impactado por restriccio-
nes logisticas y altos costos
de produccién, lo cual halle-
vado a los aumentos en pre-
cios entodos los segmentos.
Al final, dice, se esperan re-
sultados financieros positi-
vos en el &mbito sectorial.

Retos y perspectivas
Desde la compaiia Veo-
lia sostienen que la indus-

DESAFIOS DE ESTA INDUSTRIA DE CARA AL FUTURO

Segln la Camara de Pulpay
Papel, las situaciones
atipicas que se presentan
actualmente en el ambito
global influyen en las
perspectivas de crecimiento
en la industria nacional, con
factores como las politicas
de China con respecto al
covid-19 y su economia en
general, la guerra entre
Rusia y Ucrania que afecta
la oferta internacional de

papeles y cartones, la crisis
energética en Europay la
alta inflacion en Estados
Unidos y Europa.

"En materia de
sostenibilidad el sector
enfrenta varios desafios. El
primero tiene que ver con
incrementar la recoleccion
de fibra reciclada, accion en
la que la separacion en la
fuente de residuos en los
hogares resulta vital, ya

que para abastecer el
consumo aparente nacional
de desperdicios de papel y
carton se requirio de la
importacion de 140.904
toneladas en 2021,
explican las fuentes de la
Andi.

Sumado a este tema, los
portavoces de la Camara
advierten que para el sector
es muy importante aportar
a las metas del milenio.

tria de pulpa y carton tiene
multiples retos en nuestro
paisy que todos ellos deben
responder especialmente al
aumento de eficiencia, aho-
1ros y normativas especifi-
cas del sector, respondien-
do alaLey 631de vertimien-
tos en Colombia (liquidos).

Para esta organizacidn,
lasostenibilidad de laindus-
tria necesita soportarse en
tres pilares fundamentales.
Poruna parte, con cero resi-
duos a rellenos o vertede-
ros, haciendo de esto una
prioridad en el sector y tra-
tando de llegar a cierres de
ciclo y una economia circu-
lar total.

Asimismo, logrando nue-
vas formas de redso del
agua del proceso de produc-
cién para cumplir conla nor-
mativa que existe en el pais
sobre vertederos y minimi-
zar elimpacto en aguas y re-
llenos. Las industrias pape-
leras consumen grandes
cantidades de agua, por lo
tanto consideran que las
aguas residuales deben te-
ner un cuidado especial, ya
que quedan con muchos qui-
micos. Y, en tercer lugar,
usando los residuos de la
produccién para obtener
nuevas formas de energia
(lodos papeleros, blending,
etcétera) y llegar a nuevos
métodos de generacion de
energia que disminuyan las
emisiones de gases de efec-
to invernadero (GEI).

Asuvez, Juan Pablo Moli-
na sostiene que las presio-
nesinflacionarias enlas ma-
terias primas, la incertidum-
bre por cambios regulato-
rios (tributarios, laborales,
ambientales, etcétera) y las

LA TENDENCIA
CRECIENTE DEL
CONSUMO SE
MANTUVO,
ALCANZANDO
947.570
TONELADAS, UN
22 POR CIENTO
MAS QUE EN EL
ANO ANTERIOR.

condiciones de latransicién
energética son algunos de
los desafios principales de
la industria.

Mientras que sobre las
perspectivas de crecimien-
to anota que es dificil hacer
prondsticos con tantos cam-
bios en las condiciones eco-
némicas, sociales y politi-
cas, pero el experto opina
que lo mas probable es que
hayauna desaceleracién en
la actividad econdmica,
acentuada en el segundo se-
mestre de 2023.

Por su parte, la Encuesta
de Opinién Industrial Con-
junta (EOIC) de la Andi del
mes de junio revela que el
sector afronta retos como el
costo y el suministro de ma-
terias primas, la tasa de
cambio, la infraestructura,
los costos logisticos y la in-
flacién, entre otros.

No obstante, la recolec-
cién nacional alcanzo
437.547 toneladas en el pri-
mer semestre de 2022, evi-
denciando un aumento de
8,9 por ciento con respecto
almismo periodo del afio an-
terior. En 2021 se evitd llevar
a los rellenos sanitarios
832.699 toneladas de resi-
duos de papeles y cartones,
cifra un 2,6 mayor por cien-
to que la presentada en
2020.

En materia social, preci-
san que las acciones se con-
centran en la generacion de
valor compartido para to-
dos los grupos de interés,
asi como en aportar a la for-
malizacién de proveedores
yenespecial alosreciclado-
res de oficio, como prestado-
res del servicio ptblico de
abastecimiento.

Finalmente, en el contex-
to nacional, sefialan que las
reformas anunciadas por el
Gobierno generan incerti-
dumbre frente a los planes
de inversion, en especial en
el campo ambiental, las ta-
sas efectivas de tributacion
y la certidumbre juridica
con relacion a las inversio-
nes en zonas francas.
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GRUPO PAPELERO LE CUENTA

“Creemos en las medidas justas”:
Grupo Papelero

La empresa colombiana es conocida por sus cortes perfectos, creando soluciones de alta precision.

Grupo Papelero SAS, que ya
completa siete anos en el mer-
cado vy 15 anos de experiencia,
es una empresa comercializa-
dora de papel que importa vy
distribuye a nivel nacional pa-
pel para artes graficas, empa-
ques y editoriales.

De hecho, el manejo del papel
es un arte que Grupo Papelero
domina con maestria, usando
la tecnologia para crear solu-
ciones de alta precision: cortes
perfectos y exactos que le per-
mite alcanzar mejores rendi-
mientos de tiempo y material.

Ramiro Sierra, CEO de Gru-
po Papelero SAS, indicd que
la compania se destaca por su
servicio y la variedad en el pa-
pel y, ademas, tiene un foco
especial en el tema ambiental,
ya todos sus papeles tienen
las certificaciones existentes
eco-ambientalmente y no ma-
nejan medidas estandares, re-
saltando las medidas con las
que cada cliente quiere trabajar.

Dentro de los servicios que
ofrece la compania se encuen-
tran: asesoria profesional, ser-
vicio de guillotina, conversion de
rollo a pliego y servicio de entre-
gas nacionales e internacionales.

rupo
gop?elero

Su dedicacién por las buenas
practicas permite ofrecer la me-
dida justa y el gramaje indicado
satisfaciendo las necesidades
ecolégicas de los empaques,
dando ese valor agregado a sus
aliados comerciales, innovando
para ofrecer los mas altos es-
tandares de calidad y responsa-
bilidad ambiental.

"Es muy dificil encontrar el
papel perfecto para un empa-
que porque depende de sus
medidas, colores y sustratos
y vimos ahi que hay una ne-
cesidad especial y cuando ini-
ciamos, innovamos con ma-
quinaria y tecnologia, lo que

nos ha llevado a satisfacer esa
necesidad del sector grafico,
ofreciendo cortes a la medida,
lo que representa menor des-
perdicio y acomodandonos a la
necesidad del cliente”, destaco
Sierra.

OFERTA A LA MEDIDA

Entre los materiales que la
compania ofrece se encuen-
tran: papel esmaltado, papel
bond, book cream, Kraft exten-
sible, papel periddico, resmillas
(reprograf),papel quimico auto-
copiativo, entre otros .

De otro lado, la linea de car-
ton ofrece materiales como:

carton Kraft plegable, carton fi-
bra sélida. Ademas cuenta con
productos adhesivos v la MA-
YOR variedad de cartulinas en
el mercado, que completan una
amplia oferta para sus clientes
en varios puntos del pais.

Cabe destacar que hoy en dia
el papel es altamente reciclable
y tiene un ciclo de uso muy alto,
“nosotros creemos que el papel
ha venido evolucionado hacia
los empaques vy hacia alla esta
migrando todo el mercado de
papel, sin dejar de lado produc-
tos como los libros, cuadernos,
en nuestro caso, el consumo de
papel esta disparado”.

Creemos en las
medidas justas,
lo vivimos desde
una cultura

de servicio
excepcional que
busca facilitar la
vida de nuestros
aliados y clientes.

UNA INDUSTRIA EN DESARROLLO

El aporte de la compaiiia colom-
biana parte de sus sedes en el pais:
Cali, Medellin Barranquilla y Bogo-
ta. En este momento cuenta con
65 colaboradores y es reconocida
por ser una empresa socialmente
responsable, siendo también inclu-
yente en todo sentido.

“Por ejemplo, somos la em-
presa papelera que tiene a mas
mujeres en cargos de primera li-
nea y nuestros lineamientos van
dirigidos a ser extremadamente
incluyentes: nuestro equipo
cuenta con personas que han
sido desplazadas por la violencia,
madres cabeza de familia y mas
que empresa, tenemos un sen-

tido de pertenencia por nuestro
pais, para brindar oportunida-
des”, anadiendo que la compaiia
también tiene una fundacion de
animales rescatados ( @secon-
dchances_15, instagram), para
contribuir y poner un grano mas
de arena a los que no tienen voz.

“Creemos en las medidas
justas, lo vivimos desde una cul-
tura de servicio excepcional que
busca facilitar la vida de nuestros
aliados y clientes con especial
atencion a los detalles, siendo
este nuestro plus de marca”,
puntualizo Sierra, CEO de la com-
paiia que hoy marca la diferencia
y construye pais.
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Asi es el
producir

directora ejecutiva dela

Camara de la Industria
de pulpa, papel y cartén de
la Asociacién Nacional de
Empresarios de Colombia
(Andi) explica cual es el pro-
ceso de generacién dela pul-
pade papel.

Para comenzar, sostiene
que la produccién de pape-
les y cartones en Colombia
tiene dos fuentes de fibra.

La primera fuente es la fi-
bra virgen obtenida de la
madera de pino y eucalipto,
proveniente de plantacio-
nes forestales comerciales
certificadas en manejo res-
ponsable y del bagazo de
caiia de azucar, residuo de
la produccién agroindus-
trial.

Mientras tanto, la segun-
da es la fibra reciclada pro-
veniente de la recoleccion
de papeles y cartones pos-
consumo a lo largo del terri-
torio nacional, a través de
una cadena de logistica in-
versa, llevada a cabo por
gestores de residuos entre
los cuales se encuentran las
organizaciones dereciclado-
res de oficio.

Y aunque se habla de dos
tipos de fibra, enrealidad se
trata de la misma en mo-
mentos diferentes de su ci-
clo de vida.

El proceso de produccion
de la pulpa de celulosa ela-
borada a partir de madera
certificada inicia cuando
esta ingresa al ‘chipper’,
equipo en el que las cuchi-
llas ubicadas radialmente
astillan la madera.

Posteriormente, éstas pa-
san a lavado y luego son lle-
vadas a un digestor, cuyo
equivalente podria ser una
olla a presion en donde, me-

I sabel Cristina Riveros,

diante aguay calor, se sepa-
ra la celulosa de la lignina
(pegamento que mantiene
unidas las fibras).

Esta ultima se transfor-
ma en licor negro, usado
como combustible para las
calderas generadoras de
energia.

Las fibras de celulosa se-
paradas se mezclan con
agua y otras sustancias
como el almidén, en una ma-
quina llamada pulper, para
ser posteriormente incorpo-
radas a la maquina de pro-
duccién del papel.

Por otra parte, la fabrica-
ciénde pulpaapartir del ba-
gazo de cafa inicia cuando
los ingenios entregan el ba-
gazo obtenido de la molien-

-
Sin duda, es un sector lider en reciclaje. Foto: istock

DroCceso para
bulpa de papel

La generacion de la pulpa de papel tiene dos procesos segun su origen: la
fibra virgen o la fibra reciclada. Se realiza de manera industrial o en casa.

day prensado de la cafia de
azucar, el cual se transpor-
ta a la planta papelera don-
de se limpia y depura para
retirar los residuos.

Posteriormente se intro-
duce en el digestor, obte-
niendo la fibra de celulosay
ellicor negro, que se mezcla
con agua y otras sustancias
para obtener la pulpa de ba-
gazo.

Mas eco procesos

Unavez que los papeles y
cartones son desechados
por los consumidores, estos
son recolectados, clasifica-
dos, acondicionados y em-
balados en pacas para ser
transportados a los molinos
papeleros.

El proceso del reciclaje
de papelesy cartones arran-
cacuando las pacas se mez-
clan con agua en el pulper o
desfibrador para separar
las fibras de celulosa, que
posteriormente serdn depu-
radas y destintadas (quitar
las tintas de impresion del
papel). Concluidos estos pa-
sos se obtiene como resulta-
do pulpareciclada.

Asimismo, la pulpa obte-
nida delafibravirgen oreci-
clada puede blanquearse o
mantenerse de su color na-

EL PROCESO DE
FABRICACION
DEL PAPEL ES
AMIGABLE CON
EL AMBIENTE
PUES PROVIENE
DE FUENTES
RENOVABLES.

tural, dependiendo del pro-
ducto que se quiera fabri-
car. Este proceso de blan-
queamiento se realiza con
productos quimicos libres
de cloro elemental.

Es importante resaltar
que, paramantener la circu-
laridad del proceso de pro-
duccion de papel, se requie-
re de la incorporacion cons-
tante de fibra virgen, ya que
elreciclaje de papeles y car-
tones es finito y se limita a
cinco o siete veces, depen-
diendo del tipo de la fibra
empleada.

Alrespecto, estudios indi-
can que usando tnicamen-
tefibrareciclada como fuen-
te, el papel se agotaria en
apenas tres meses.

Luego de la descripcién
detallada de cada proceso
de fabricacién de la pulpa,
se puede concluir que son
muy similares, con algunas
particularidades para el
tipo de fibra usado. Las va-
riaciones adicionales depen-
deran del papel a fabricar,
imprenta, escritura, suave
(tisti) o para empaques, en
caracteristicas como grama-
je, resistencia, color o recu-
brimiento.

Sobre el tema, Ximena Vé-
lez, cofundadora de Reema-
de, precisa que en casa es
muy facil hacer pulpa de pa-
pel. “Necesitas de tus ma-
nos y una licuadora; inicial-
mente, se corta y/o rasga el
papel en trozos pequefios,
luego este material pasaala
licuadora y se lictia en tan-
das pequeiias con agua has-
ta obtener la consistencia
de una sopa muy espesa y,
por ultimo, la masa se pone
aescurrir porunratoy selle-
va al molde que se quiera
emplear”.

| os arboles

v la pulpa
de papel

Los arboles que se emplean
para la fabricacién de papel son
las especies de madera mas
dura, como, por ejemplo, roble y
arce.

Es importante precisar que,

para fabricar una tonelada de pa-

pel se utilizan alrededor de 17 ar-

boles. Es necesario precisar que
un arbol proporciona oxigeno
para que respiren tres personas
diariamente.

La pulpa de celulosa o tam-
bién conocida como pasta de ce-
lulosa es un material extraido de

maderas pulpables blandas o du-

ras; por lo general esta se obtiene
de arboles como son: el pino, el
eucalipto, el abedul, el alerce, el
abeto y la picea.

Por su parte, Andrea Acosta,
biéloga y magister en Gerencia
para el desarrollo, asegura que
“es necesario garantizar que los

arboles de donde se obtiene la
materia prima sean verificados
para produccion sostenible y no
sean un producto de tala ilegal,
ya que esto podria tener un im-
pacto negativo en el medioam-
biente”. Tener en cuenta lo ante-
rior, es vital en el proceso.
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_a sostenibilidad
resiona a este
i0 en Colomn

bia

El reciclaje y reutilizacion de materias primas
contribuye a un mejor manejo de los residuos.

a Camara de la Indus-
L tria de Pulpa, Papel y

Carton de la Andi, en
Colombia, afirma que las
empresas buscan encontrar
nuevas oportunidades para
el aprovechamiento de insu-
mos, ya sea en el mismo pro-
ceso productivo o en otras
industrias para minimizar
lo que se envia alos rellenos
sanitarios.

Asipues, el sectorno solo
recicla anualmente cientos
demiles de toneladas de pa-
pel y cartén en el pais, sino
que también adelanta un
fuerte trabajo parala promo-
ciéndelreciclaje y el fomen-
to de la formalizacion de
esta cadena a nivel nacio-
nal; esfuerzos que estan ali-
neados con las metas nacio-
nales paralagestiéon deresi-
duos.

Y es que con la elabora-
cién de empaques, se ofre-
ce una clara oportunidad
para las marcas y los mino-
ristas de demostrar su com-
promiso con la sostenibili-
dad, y como resultado, ge-
nerar confianzay fortalecer

la relacién marca-consumi-
dor.

Desde Smurfit Kappa,
afirman que “la conciencia
del consumidor sobre el im-
pacto ambiental de sus elec-
ciones esta creciendo, y es-
tos cada vez quieren ser
mas sostenibles. Esto ahora
se ha traducido en sus deci-
siones de compra, y el empa-
que juega un papel impor-
tante en esta decision”.

Frente a ello, desde Tetra
Pak han sefialado que para
lograr que la industria sea
mas sostenible, se deben ha-

“LO QUE SE
BUSCA ES
CERRAR EL CICLO
DE TODOS LOS
RESIDUOS QUE
SE GENERAN

EN EL PROCESO
PRODUCTIVO".

cer esfuerzos entodos los es-
labones de la cadena de va-
lor, desde el abastecimiento
de materias primas hasta el
cierre de ciclo del residuo
que se convierte en materia
prima para un nuevo pro-
ducto. De esta manera no
solo se garantiza un enfo-
que sostenible, también
una economia circular de
baja generacion de carbo-
no.

“Desde el sector hemos
apostado por el uso de mate-
rias primas renovables, de
origen vegetal, para elabo-
rar nuestros productos, lo-
grando disminuir el consu-
mo de recursos finitos y re-
duciendo las emisiones den-
tro delaproduccién. Las ma-
terias primas renovables
ayudan a satisfacer la de-
manda de envases mas sos-
tenibles. A partir de esta pre-
misa, estamos en la cons-
truccién del envase mas sos-
tenible del mundo; de he-
cho, los envases de Tetra
Pak estan fabricados princi-
palmente de cartén proce-
dente de bosques certifica-

El buen manejo de residuos es una de las premisas principales de
este sector de la economia y su impacto a futuro. Fotos: iStock

SE GARANTIZA
UN ENFOQUE
SOSTENIBLE, Y
UNA ECONOMIA
CIRCULAR

DE BAJA _
GENERACION
DE CARBONO.

dosy gestionados responsa-
blemente”, anotan portavo-
ces de la compaiia.

“Hay inversiones perma-
nentes para incorporar el
uso de energias renovables,
aumentar la recirculacion
de agua, reducir las emisio-
nes y mejorar la eficiencia
de los procesos. También se
busca cerrar el ciclo de to-
doslosresiduos que se gene-
ran en el proceso producti-
vo”, sefialan desde la Andi.
Esto potencia las caracteris-
ticas de sostenibilidad que
intrinsecamente tiene el ci-
clo de vida del papel y su
materia prima principal: la
fibra natural.

Sin embargo, siendo ellos
un eslabdn fundamental del
ciclo de vida del papel, tie-
nen dos responsabilidades:
“Uno, tomar decisiones in-
formadas de consumo y
comprar a empresas respon-
sables que garanticen la
fuente sostenible de sus fi-
bras y la proteccién del am-
biente en toda la cadena;
dos, hacer separacion en la
fuente de los residuos de los
productos a base de papel
para entregarlos a la cade-
na de reciclaje”, detallan
desde la Andi.

Ante esto, Veolia, empre-
sa transnacional francesa,
ofrece soluciones en pro de
garantizar la sostenibili-
dad, haciendo una transfor-
macién ecoldgica integral
abarcando todas las estruc-
turas de produccion. Cabe
destacar que en alianza con
Papeles del Cauca - Kim-
berly Clark llevan a cabo la
operacion mas grande a ni-
vel nacional y una de las
mas grandes a nivel regio-
nal.

Asimismo, otra compa-
fiia que se destacaenestain-
dustria es Carvajal, que re-
cientemente fue galardona-
da con el Global Family Bu-
siness Award, reconoci-
miento a la trayectoria y
compromiso por contribuir
aun excelente ambiente en-
tre colaboradores y sinergia
enlos negocios; sin duda un
ejemplo a seguir en el pafs.
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Ustria que
plo de
la circular

Los ciclos de produccion se basan en este modelo,
en el que los insumos renovables son tendencia.

ara comprender un
P poco el panorama de

esta industria en rela-
cién con los procesos soste-
nibles, vale la pena iniciar
mencionando que de acuer-
do con la Camara de la In-
dustria de Pulpa, Papel y
Cartén de la Andi, en Colom-
bia, el papel y el cartén pro-
vienen principalmente de
tres fuentes sostenibles: la fi-
bra virgen de madera de

plantaciones forestales, la fi-
bra virgen de bagazo de
cafade azucarylafibrareci-
clada recolectada de resi-
duos de papel después de su
consumo.

Segun la Cémara, “la ma-
yoria de los residuos que ge-
nera el sector papelero en el
proceso de fabricacion de
sus productos son biodegra-
dables y no peligrosos, por
lo que las empresas del sec-

tor trabajan permanente-
mente por reducir la genera-
cién de residuos”.

Elaboracion
de empaques

Ahora bien, es de saber
que el cartén es sumamente
importante en lo que es la
elaboracion de empaques.
Compaiifas como Smurfit
Kappa, reconocida empresa
productora de papel, no son

Los residuos del papel se vuelven materia prima. Foto: iStock

ajenasaelloy, son conscien-
tes de que la demanda de
empaques sostenibles sigue
creciendo, y los consumido-
res son cada vez mas la fuer-
za motriz.

Minimizar el impacto
Contodo lo anterior, cabe
anotar que dentro del esque-
ma de la economia circular
del papel, las empresas del
sector adelantan esfuerzos

FIBRAS VIRGENES
Y RECICLADAS,

DE DIFERENTES
MATERIALES,
AMBAS SON
VALIDAS Y MUY
VALORADAS EN
DEL PROCESO _
DE FABRICACION
DEL PAPEL.

para que los procesos de pro-
duccioén sean eficientes en
eluso delosrecursos natura-
les, principalmente agua y
energia.

La Andi, también ha indi-
cado que el sector de pulpa,
papely cartén en el pais tie-
neun compromiso conlare-
duccién de los impactos
ambientales de sus produc-
tos, en el disefio, la produc-
ciénylalogistica de los mis-
mos.

Somos

Grandes Fabricantes de Bolsas

v Empaques biodegradables

Escanea y conoce
mas sobre nosotros.

Tenemos la capacidad de
producir 25 millones de bolsas
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Sunak promete ‘corregir los
errores’ que impulsan crisis

El joven politico asumio este martes como el tercer primer ministro del Reino Unido

en un ano. Estabilidad econdmica, entre las prioridades claves del huevo mandato.

Con EFE y AFP

EL CONSERVADOR britanico Ris-
hi Sunak fue nombrado este mar-
tes como primer ministro-el terce-
ro este afio tras Boris Johnson y la
efimera Liz Truss- con la promesa
de corregirlos “errores” que agra-
varon la crisis econ6mica, lo que
requerira “decisiones dificiles”.

Este multimillonario exbanque-
ro de 42 afios, nieto de inmigran-
tesindios, llega al poder en un mo-
mento complicado. Enfrenta una
crisis economica y social agrava-
da por los planes ultraliberales de
Truss en tiempos de alta infla-
cion, la fractura del Partido Con-
servador que no deja de profundi-
zarse desde el Brexit y la necesi-
dad de convencer de su legitimi-
dad como jefe de gobierno.

Truss cometi6 “algunos erro-
res”, reconocié en su primer dis-
curso, frente ala puerta del ntime-
ro 10 de Downing Street.

“He sido elegido como lider de
mi partido y su primer ministro
en parte para solucionarlos y ese
trabajo comienza inmediatamen-
te”, asegurd. Prometi6é devolver
“la estabilidad y la confianza eco-
noémicas”, pero advirtié que para
ello “habra que tomar decisiones
dificiles”, haciendo temer inmi-
nentes recortes presupuestarios
y subidas de impuestos. Su llega-
da al poder pareci6 tranquilizar a
unos mercados convulsos desde
hace semanas: la libra se dispar6
un1,9% frente al dolar.

Carlos III recibio este martes
previamente la dimisiéon de

".I - q' ,,'

Rishi Sunak, primer ministro britan
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ico, ofreciendo su primer

discurso. arp
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He sido elegido
como lider de mi
partido y su primer
ministro

en parte para
solucionar (los
retos) y ese trabajo
comienza
inmediatamente”.

Truss, de 47 afios, obligada a re-
nunciar por la presion de los mer-
cados y de su partido, debido al
caos financiero que caus6 con sus
polémicas politicas fiscales tras
solo siete semanas en el cargo.

Uno de los primeros nombra-
dos por Sunak en sunuevo ejecuti-
vo, Jeremy Hunt conservo el mi-
nisterio de Finanzas que le confio
Truss hace semana y media bus-
cando tranquilizar a los merca-
dos.

Hunt cancel6, entre otras co-
sas, larebaja del 20 % al 19 % de la
banda basica del impuesto a la
rentayredujo a seis meses, envez
de los dos afios prometidos, la
congelacion de la factura de la
luz.

El dia 31 sera una fecha clave
para el nuevo Ejecutivo porque
Hunt tendra la mision de presen-
tar en el Parlamento el programa

www.portafolio.co Portafolio

fiscal, con medidas para equili-
brar las finanzas publicas.

También James Cleverly y Ben
Wallace fueron mantenidos en Ex-
terioresy Defensarespectivamen-
te.

Y la ultraconservadora Suella
Braverman, con posiciones muy
duras sobre la inmigracion, vol-
vi6 al ministerio del Interior del
que habia dimitido menos de una
semana antes.

Por su parte Penny Mordaunt,
rival de Sunak en la sucesion de
Truss, conservo su cargo de minis-
tra de Relaciones Parlamentarias.
Ademas de atajar la crisis y sanear
las finanzas ptblicas,

Sunak resalt6 que su intencién
escumplir con el programa electo-
ral que permitio al Partido Conser-
vador ganar las elecciones de
2019.

Ademas, prometié mejorar la
sanidad, contar con mejores es-
cuelas, calles mas seguras, el con-
trol de las fronteras, la proteccion
del medio ambiente, el apoyo a
las fuerzas armadas y una socie-
dad mas equitativa, asi comoapro-
vechar las oportunidades del
Brexit. Pero la oposicion britani-
ca en bloque ha pedido la convo-
catoria de elecciones generales
por considerar que Sunak no tie-
ne el mandato del electorado
para tomar medidas econémicas.
Después de que el britanico asu-
miera el poder, la libra esterlina
avanzaba el 1,62 % frente al dolar
-hasta 1,148 doélares- y un 0,81 %
ante el euro -hasta 1,152 euros-.

En el plano internacional,
Sunak prometio seguir apoyando
a Ucrania contra la invasion rusa,
una “guerra terrible que debe lle-
varse a cabo con éxito hasta su
conclusion”. Londres se compro-
meti6 a ayudar a Kiev con 2.300
millones delibras (2.600 millones
de délares), mas que cualquier
otro pais salvo Estados Unidos.

Ademas de la crisis econdmica
que puede ver al Reino Unido sa-
cudido por las huelgas este invier-
noy las luchas intestinas entre los
conservadores, Sunak debera
asentar su legitimidad ante una
opinion publica que no voto por
éLoe

Panama pide apoyo migratorio a EE. UU.

EL PRESIDENTE de Pana-
ma, Laurentino Cortizo, so-
licit6 a Estados Unidos “apo-
yo” para atender el histori-
coflujo de migrantesirregu-
lares que llega a este pais
centroamericano ensutran-
sito hacia Norteamérica, in-
formo este martes el Gobier-
no.

Cortizo hizo este pedido
durante una reunion con el
senador demoécrata Timo-

thy Michael Kaine y el con-
gresista Adriano Espaillat
Rodriguez, con quienes
abord6 la mafiana de este
martes “temas de interés
entre Panamay Estados Uni-
dos, en especial el flujo mi-
gratorio”, dijo un comuni-
cado oficial, que cita EFE.
“Panama es un pais con
POCOs recursos y estamos
apoyando con el regreso de
venezolanos a su pais. Solo

66

Mas de 200.000
viajeros que han
atravesado la
selva este ano, la
gran mayoria
venezolanos”.

en este afo han pasado por
Darién 206.000 migrantes,
170.000 de ellos venezola-
nos. Necesitamos apoyo de
Estados Unidos”, dijo el pre-
sidente panameio, segiin
el documento.

Panama es la puerta de
entrada a Centroamérica
desde el sur del continente.
Miles de viajeros irregula-
res procedentes de todo el
mundo llegan a este pais

tras atravesar el Tapon de
Darién, la frontera natural
con Colombia, una ruta mi-
gratoria de 266 kilometros
considerada de las mas peli-
grosas del mundo.

Lacrisis migratoriaregio-
nal queda patentada con la
cifra inédita de mas de
200.000 viajeros que han
atravesado la selva este
afo, la gran mayoria vene-
zolanos, familias enteras
que vienen tanto de Vene-
zuela como de otros paises
suramericanos en los que
se habian establecido.

Panama los recibe en es-
taciones de recepcion mi-
gratoria (ERM) situadas en
la frontera con Colombia
(sur) y con Costa Rica (nor-
te), donde toman sus datos
biométricos y se les ofrece
alimentaciony atencion mé-
dica, un operativo que ha
consumido unos US$50 mi-
llones entre 2020y este afio
segun cifras oficiales.

En un intento por frenar
este flujo, Estados Unidos
reglamento6 una nueva me-
todologia para migrantes
del vecino pais.
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Aluminio: un recurso
realmente versatil

Este material ha tomado protagonismo en lo que es
la decoracion, en medio de una tendencia minimalista.

abitualmente, el alu-
H minio ha sido un in-
sumo presente en la
infraestructura de las edifi-
caciones, por lo general,
desde puertas, ventanas y
techos pueden estar elabo-
rados con este material, sin
embargo, hoy es evidente
que el abanico de oportuni-
dades que este ofrece, se ha
extendidoy, gracias a suver-
satilidad, es posible utilizar-
lo en lailuminacién, acaba-
dos e incluso la decoracién
del hogar.
Cabe destacar que de
acuerdo con David Solarte,

arquitecto especialista en
proyectos de arquitectura
interior, “el aluminio se ca-
racteriza por poseer intere-
santes propiedades que ha-
cen de este, un material
apto para realizar todo tipo
de muebles, aberturas y
cualquier elemento decora-
tivo. Gracias a ello, nos en-
contramos frente a un mate-
rial practico, funcionaly, so-
bre todo, resistente al calor,
la humedad y la intempe-
rie”, explica.

Segun el experto entre las
ventajas o bondades de este
insumo es que puede combi-

narse con cualquier otro ma-
terial, ya sea vidrio, made-
ra, yeso, entre otros.

Algunas bondades
Frente a los anteriores
puntos, Juan Felipe Estra-
da, arquitecto y docente uni-
versitario, coincide en afir-
mar que su durabilidad es
una de las caracteristicas
mas llamativas, dado a que
aunque se encuentre en ex-
teriores, no es muy proba-
ble que sufra corrosiony, en
general, para que llegue a
deteriorarse, tendra que ha-
ber pasado mucho tiempo y

aun asi podria reacondicio-
narse.

“Podriamos afirmar que
este es un material comple-
tamente impermeable, un
aspecto muy importante
que lo convierte en un alia-

do perfecto para aislar las vi-
viendas de la humedad, por
ejemplo. Cabe destacar tam-
bién que al no ser un mate-
rial poroso, permite sellar
demaneraidénea; bien dise-
fiado y combinado con

otros insumos que aguan-
tenlarotura térmica, permi-
te aislar y evitar cualquier
tipo de pérdida de tempera-
turayaseaenépocade vera-
no o en invierno”, sostiene
Estrada.
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Casa El Cielo

Arqg. Ricardo De Castro

L

=TALDE

NEGRO INSPIRACION

B

=H M ===

—[NUEVO

|

Lerinnovacion vanguardista de Acesco en interiorismo
para proyectos mdas modernos y sostenibles.

LOS GRANDES ARQUITECTOS Y MAESTROS
LO DEFINEN COMO:

e E]l primer entrepiso galvanizado
con recubrimiento negro.

e Cielorrasos listos y a la vista
con un color unico y versatil.

e Ahorro significativo en tiempo y

costos del proyecto.

Galvanizado

Metaldeck

Galvanizado

INSPIRATE E INNOVA CON LA FORMULA PERFECTA

o

Galvaplus

+

[Proteccion acrilica

negra)

V9 Y/
+ Sorprendentes +
beneficios

Metaldeck
Negro Inspiracion

*Aplican condiciones y restricciones




24 | Miércoles 26 de Octubre de 2022

www.portafolioco Portafolio

Especial / Vidrio, acero, aluminio e innovacion

Este material noble ha sido vital en la evolucién de la humanidad y ha mejorado la calidad de vida de las personas. Istock

El vidrio, un insumo aliado
v clave de la construccion

Este material tiene muchos usos, puede servir para fabricar
puertas, divisiones de bano, ventanales y hasta muebles.

1 vidrio agrega sofisticacion
E y clase a cualquier construc-

cion, y los numerosos avan-
ces enla funcionalidad y versatili-
dad del vidrio en los ultimos afios
han ampliado la libertad de dise-
flo de los arquitectos.

Ademads de mas opciones de di-
seflo de interiores, este material,
ofrece muchos beneficios en la
construccién y, a menudo, reem-
plaza alos materiales mas conven-
cionales, como el metal o la pie-
dra, enlas fachadas para crear me-
jores vistas y permitir la entrada
de mas luz natural.

Cabe mencionar que el vidrio
tiene sus propias cualidades de so-
porte de carga, lo que significa que
el vidrio plano puede servir como
material de construccién princi-
pal y puede usarse como elemen-
to de soporte estructural. Sumado
alo anterior, dado que se puedere-
forzar, se puede mejorar la capaci-
dad de carganormal del vidrio, asi
como su capacidad de carga resi-
dual después de una posible rotu-
ra.

De acuerdo con Carla Hernan-
dez, directora de disefio enla cons-
tructora Galu, el vidrio es uno de
los materiales mas antiguos y en
el inicio, era utilizado de forma

Su versatilidad permite verlo en fachadas y otras areas exteriores. istock

mas artistica como en grandes vi-
trales y o ventanales.

“Claros ejemplos de esto en la
arquitectura son el Palacio de Cris-
tal de Madrid, que cuenta con un
estilo victoriano, utilizando el vi-
drio de una forma artistica, orna-
mental y después, enlosinicios de

la modernidad, tenemos la famo-
sa casa de cristal de Philip John-
son que utiliza el vidrio en todo su
esplendor, demostrando asila ver-
satilidad del material y cdmo este
se convierte en un sustituto claro
de materiales antiguamente usa-
dos como la madera o ladrillos y

hasta el propio cemento, abriendo
asfla puerta a ser uno de los mate-
riales mas usados en el disefio de
interior moderno”, destaco.

Diseno deinteriores

Elvidrio en el disefio de interior
es una gran herramienta para
crear espacios fluidos amplios y
luminosos es por esto que se usa
mucho en escaleras, divisiones de
espacios, pisos paralograr efectos
de espacios infinitos. Dando asi to-
ques estéticos tnicos que dan ca-
racter a los espacios.

“Los compradores siempre se
sienten atraidos a los espacios
con grandes ventanales ya que es-
tos proporcionan una sensacién
de amplitud y luminosidad que
convierten los espacios convencio-
nales en modernos con toques es-
téticos elegantes, el vidrio aun
que se utiliza hace mas de una dé-
cada como material de fachadas,
en el estilo de arquitectura de hoy
en dia dio un giro para ser un gran
aliado en el interior”, explico Her-
nandez.

Algunos de los beneficios del vi-
drio es que es un material versatil,
conuna gama muy amplia en colo-
res, texturas y patrones, ademas
deno ser solo utilizado como insu-
mo de construccién, sino que
pasd aserun aliado en el interioris-
mo usandose para techos, pisos,
muros, puertas, barandales e in-
cluso muebles.

“La utilizacion de vidrio no co-
rresponde a untipo de vivienda es-
pecifica, responde mas a un tipo
de disefio que busca tener todos
los beneficios de este material en
un lenguaje moderno, limpio, sen-
cillo y elegante”, afiadiendo que
este material, a su vez, es un alia-
do grande para proporcionar a los
espacios, proteccion acustica, se-

guridad y eficiencia energética.
Esto convierte al vidrio en uno de
los materiales mas usados por ex-
celencia.

De acuerdo con Vidrio Andino,
el arte de disefiar interiores arqui-
tectonicos comprende el disefio
deinteriores y los accesorios movi-
les teniendo en cuenta las funcio-
nes del espacio. Los interiores
bien disefiados satisfacen las ex-
pectativas, gustos de sus destina-
tarios y usuarios y por ello existen
numerosas aplicaciones:

-Puertas: vidrio impreso (graba-
do) aplicado en soluciones movi-
les correderas que permite aprove-
char al maximo los valores de luz
natural que impregnan los interio-
res, para lograr la apariencia de
un espacio abierto, manteniendo
su privacidad.

- Muebles: el vidrio impreso
(grabado) es un material que com-
bina durabilidad y fiabilidad con
un diseflo suave y atemporal, dan-
dolaimpresion de un espacio tridi-
mensional suave. El vidrio estam-
pado enmueblesno solo esun ele-
mento decorativo de alta gama
que permite agregar algo de varie-
dad a sus interiores, sino que tam-
bién es una solucidn practica.

- Cabinas de ducha: el uso de vi-
drio impreso (Grabado), lograra
un efecto tnico de soluciones mo-
dernas basadas en las tendencias
contemporaneas del disefio glo-
bal. Los paneles de vidrio impreso
aseguraran la privacidad y la segu-
ridad que necesita, al mismo tiem-
po que cuidan la apariencia co-
rrecta de su bafio.

- Cubiculos de ducha a ras de
suelo: estos son los tinicos cubicu-
los que se pueden ajustar comple-
tamente a los requisitos de su
bafio. De esta forma disefiara la
ducha de sus suefios combinando
paneles de vidrio de patrén segu-
ro. El vidrio seleccionado adecua-
damente no perturbara la estética
de su baflo.

A hacer uso de toda una gama
de estilos visuales y artes, como el
disefio clasico, moderno, moder-
nista e industrial, podemos tener
patrones de vidrio clasificados de
acuerdo con el disefio, la funciona-
lidad y la ergonomia que se produ-
cen en el disefio de interiores.

“CLAROS EJEMPLOS
DE ESTO EN LA
ARQUITECTURA SON
EL PALACIO DE
CRISTAL DE MADRID,
QUE CUENTA CON UN
ESTILO VICTORIANO,
UTILIZANDO EL
VIDRIO DE UNA
FORMA ARTISTICA".
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CENTRO EMPRESARIAL LAS AMERICAS 3 - BARRANQUILLA INFINITUM - CARTAGENA

CAMARA COLOMBIANA DE LA INFRAESTRUCTURA - MEDELLIN
ARQUITECTO: CONVEL - AIA ARQUITECTO: CONSTRUCTORES UNIDOS ARQUITECTO: TROPICAL ING SAS.

= CONSTRUCTOR: CNV CONSTRUCCIONES CONSTRUCTOR: CONSTRUCTORES UNIDOS CONSTRUCTOR: TROPICAL ING SAS.

e — i

SIBELIUS EMPRESARIAL - CHIA SALVIO 93 - BOGOTA

PORTOMARINE - CARTAGENA TORRE EAR - BOGOTA )
ARQUITECTO: CARLOS OTT ARQUITECTO: AR CONSTRUCCIONES ARQUITECTO: HERNANDO HEREDIA ARQUITECTO: ALVARO ARIAS ROZO
CONSTRUCTOR: V//A GRUPO - CONVEL CONSTRUCTOR: AR CONSTRUCCIONES CONSTRUCTOR: HERNANDO HEREDIA CONSTRUCTOR: ARIAS SERNA Y SARAVIA SAS.
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Las que mas subieron

Wall Street cierra al

a funcionar”, estim6 Art
Hogan, de B. Riley Wealth

Bancolombia Cementos Argos Management.
Pesos y variacion % Fuente: Refinitiv Pesos vy variacion % Fuente: Refinitiv | p t El mercado reaccioné a
0000 525% 34.500 1000 3,23% 3.100 a Za Or e rce ra estos datos el martes y los
' : rendimientos de los bonos
46000 ,J\‘M Jornada COHS@CUU\/a del Tesoro cayeron a
h 6000 * 4,08% frente a 4,24% para
42000 los papeles a 10 afios, y a
/ \ A 5000 |- 4,22% frente a 4,37% para
38000 W AFP Peroaloquemaspresta- los papeles a 30 afios, mas
W 4000 A ron atencion los inverso- representativos de las ta-
34000 H"VJ"\,\ LA BOLSA de Nueva York res,seglinelgerentedecar- sashipotecarias.
30000 3000 cerrOalalzaportercerajor- tera Gregori Volokhine, Elentusiasmo porlasac-
Ene-03/22 Oct-25/22 Ene-03/22 Oct-25/22 nada consecutiva el mar- fue el enfriamiento del ciones también se vio ali-
tes, paraddjicamentesoste- mercado inmobiliario en mentado por una bateria
Las que més bajaron nida por una caida impor- Estados Unidos, que “pro- de resultados mas bien
tante de los precios en el vocoundescensodelasta- alentadores de empresas
Cemex Latam Holding (CLH) Banco De Bogota mercadoinmobiliarioesta-  sas de los bonos (del Teso-  estadounidenses.
I T — — dounidense que provoc6é ro)suficientementeimpor- Por su parte, General
Y variacion % Fuente: Refinitiv Pesos v variacion % Fuente: Refinitiv A . .
284% 4.110 -1,85% 26.500 una baja de las tasas de in-  tante para explicar el re- Motors (+3,70%) mantuvo
5000 70000 terés. punte” de las acciones, in-  sus previsiones para todo
N El indice Dow Jones dicé elanalistaala AFP. el afio a pesar de un am-
L\v\ 60000 gano asi 1,07% a 31.386,74 Elmercadodeviviendas biente "dificil" pero con
4000 50000 m ,J \\ puntos, eltecnologicoNas-  sufre por la politicamone- una demanda "so6lida".
w \'\«—J"\ daq subi6 2,25% a11.199,12  taria de alza de tasas dela Coca Cola (+2,47%), se be-
WA Yo }:—\ 40000 unidades y el S&P 500 Reserva Federal, que con nefici6 de una sostenida
3000 "\_‘\\""‘vl |y | -'\\ gan6 1,63% a 3.859,11 pun- estamedidatratadeconte- demanda por sus produc-
30000 A tos. Miiltiples resultados ner la persistente infla- tosapesar deincrementos
de empresas marcaron el cion. “Esto muestra quela de precios, y mejor6 sus
2000 & o572 Oct-25/22 20000 Ene-03/22 Oct-25/22 pasoenlajornadabursatil. politica de la Fed empieza previsiones para 2022.
Reporte del mercado accionario colombiano (BVC)
ESPECIES MODALIDAD NUMERO MONTO PRECIO PRECIO VAR.% VAR.%  COMP.  PROX.P.EXD.(7) DIVIDENDOS ~ CAPITALIZ. ~ VALOR  UTILIDAD  VIELD QTOBIN RPG YD
CANASTA BURSATIL  DE MILLONES PROMEDIO  ULTIMO DIA ANUAL  EQTY DECRETADOS | BURSATIL EN POR 9 (@ @11 12
EQTY (1) OPERACIONES  DE PESOS EN PESOS (2) | EN PESOS (5) (6) INICIA TERMINA  EN 2022 ENPESOS(8)  LIBROS  ACCION
BANCOLOMBIA | CONTINUA 202 4.521,58 33.830,74 34.500,00 5,25% 0,88% = 10,51% | 27/12/2022 3/1/2023 3.120,00 |31.148.480,63 33.02823 = 431440  9,04% 1,04 8,00  -0,58%
BOGOTA CONTINUA 32 138,11 26.927,54 26.500,00  -1,85% -64,04% 1,94% 3.336,00 | 9.414.15330 74.596,09 | 13.238,19 1259% = 036 2,00 -62,25%
BVC CONTINUA 24 49,61 7.676,27 7.67000  0,00% -22,99% 0,30% 587,00  464.13831 | 9.953,90 65235 |765% 0,77 11,76 -22,33%
CELSIA CONTINUA 64 206,39 2.722,48 272000 033% -3636%  240%  13/1/2023 | 20/1/2023 309,00 291032535 503308 31949 1136% 054 8,51 -34,99%
CEMARGOS CONTINUA 65 243,70 3.095,73 3.100,00 3,23% | -50,40% 2,52% 11/1/2023 18/1/2023 281,20 4.079.514,66 | 6.908,67 312,45 1 9,07% 045 9,92 -49,26%
CLH CONTINUA 56 181,90 4.241,01 411000 -2,84%  14,80% 0,26% 0,00 | 2.376.723,99 = 8.646,30 -20793 0,00% 048  -19,77 4371%
CNEC CONTINUA 11 149,95 7.718,39 767000 -0,39% -35,76% 1,11% 634,84 135120089 @ 4.183,73 34298  8,28% 1,83 22,36 -24,13%
CONCONCRET CONTINUA 13 26,96 225,85 22300  0,00% -26,89% 0,13% = 25/11/2022 2/12/2022 0,00 25293885 @ 1.467,76 63,38 | 0,00% 0,15 3,52 -23,10%
CORFICOLCF CONTINUA 20 137,15 15.697,70 15.700,00  0,64%  -46,45% 2,84% 2.260,00 | 5.694.259,22 30.15541 = 5.02394 1439% = 0,52 3,13 -45,10%
ECOPETROL CONTINUA 776 13.886,60 2.294,67 229500 -0,22% -20,59% @ 11,99% 448,00 94.362.81431 = 174462 406,03  19,52% 132 5,65 -14,68%
EL CONDOR CONTINUA 0 0,00 0,00 1.350,00  0,00%  49,35% 0,15% 2427 | 77539386 | 1.84185 1545 180% 0,73 87,38  66,67%
ENKA CONTINUA 9 1,05 31,10 31,50 0,00%  31,25% 0,15% 035  370.87231 39,35 630 1,11% 080 5,00 54,26%
EXITO CONTINUA 9 4,05 10.529,87 11.000,00  0,00%  -4,43% 0,21% 531,00  4.758.83598 1537385 = 106049 483% 0,72 10,37 | -4,26%
GEB CONTINUA 76 478,86 1.713,64 1.739,00 2,29% | -37,63% 8,04%  15/12/2022 | 22/12/2022 192,00 15.966.066,83 | 1.645,75 275,11 11,04% 1,06 6,32 -30,44%
GR. BOLIVAR CONTINUA 23 524,13 55.038,67 56.700,00 3,09% | -16,19% 1,57% 8/11/2022 | 16/11/2022 2.136,00  16.138.868,71 154.177.84 | 12.22211 377% 037 4,64 -26,12%
GR. ARGOS CONTINUA 28 116,87 10.264,17 10.400,00  097% -12,75% 537%  30/12/2022 6/1/2023 500,00  7.919.661,29 | 19.678,54 386,68 | 481% 053 26,90 -23,25%
GRUPO AVAL CONTINUA 1 0,09 560,00 567,00  0,00% -49,82% 0,49% 54,00 13.334.42491 | 1.053,60 157,21 1 952% 054 3,61 -46,20%
GRUPO SURA CONTINUA 53 746,45 41.128,75 41.430,00 -0,12%  84,96% 3,34% | 27/12/2022 3/1/2023 784,00 20.668.33545 42.723,98 70495 | 189% 097 58,77 38,10%
ISA CONTINUA 150 5.380,75 18.188,53 18.500,00 2,32%  -18,50% 9,95% = 12/12/2022 | 19/12/2022 749,00 20.492.041,04 1299081 = 1.49769  4,05% 1,42 12,35 -17,41%
MINEROS CONTINUA 31 194,71 1.679,82 1.690,00  -0,18% -57,37% 0,37% 16/1/2023 23/1/2023 280,56 463.846,15 = 5.356,77 588,04 16,60% 032 2,87 -53,51%
NUTRESA CONTINUA 67 2.013.36 57.300,32 57.430,00 -0,14% 161,64%  10,25% 8/11/2022 | 16/11/2022 948,00 26.288.919,56 19.949,89 | 1.496,03 165% 2088 38,39 100,52%
PFAVAL CONTINUA 51 201,73 549,21 55000  183% -5171%  3,70% 5400 13.334.42491 105360 | 157,21 982% 052 3,50 -48,06%
PFBCOLOMBIA | CONTINUA 470 9.155,74 30.104,88 30.000,00  0,07% -1135% @ 10,12% | 27/12/2022 3/1/2023 3.120,00 | 31.148.480,63 33.02823 = 431440 10,40% 091 6,95  -6,25%
PF CEMARGOS CONTINUA 13 15,25 2.104,30 2.156,00  0,00% -50,44% 0,80% 11/1/2023 18/1/2023 281,20 4.079.514,66 = 6.908,67 31245 13,04% 031 6,90 -48,17%
PF CORFICOL CONTINUA 7 1,73 13.116,84 13.300,00  0,00% -43,21% 0,29% 2.260,00 | 5.694.259,22 30.15541 @ 502394 1699% @ 044 2,65 -42,67%
PFDAVIVIENDA | CONTINUA 41 560,95 27.101,83 27.170,00  0,63% -19,99% 4,16% 1.072,00 2.934.182,96 2837166 = 2.60409 3,95% 096 10,43 -14,56%
PF GR. ARGOS CONTINUA 28 89,54 5.104,28 5.100,00 = -1,64% -41,24% 1,86% = 30/12/2022 6/1/2023 500,00  7.919.661,29 | 19.678,54 386,68  9,80% 0,26 13,19 -45,16%
PF GR. SURA CONTINUA 67 503,10 11.928,13 11.840,00  -0,59% -37,02% 234%  27/12/2022 3/1/2023 784,00 20.668.33545 42.723,98 70495 |6,62% 0,28 16,80 -46,79%
PROMIGAS CONTINUA 40 56,17 4.370,04 438000 | 000% -39,17%  136% 15/11/2022 | 22/11/2022 516,00 | 497063443 439250 101251 11,78% 1,00 433 -3831%
TERPEL CONTINUA 16 19,97 7.917,08 8.080,00  0,00%  -6,48% 0,56% 1.140,66 = 1.465.910,00 1419310 = 2.070,95 1412% 0,57 3,90 -21,86%
VILLAS SUBASTA 7 52,93 3.329,51 3.20000  -588% -29,78% 0,01%  26/10/2022 2/11/2022 390,00 72236027 | 7.42722 719,03 12,19% 043 4,45 -28,89%
ICOLCAP CONTINUA 41 4.451,05 12.044,68 12.04750  -190%  -15,49% 0,00% 0,00 | 4.360.472,15 17.160,00 0,00 466% 070 0,00 -15,35%
PEI CONTINUA 12 191,16 39.292,68 38.640,00 0,00% 0,00% 0,00% 0,00 | 1.667.014,61 118.812,40 0,00 0,00% 033 0,00 0,00%

(1) La Canasta EQTY se recalcula trimestralmente evaluando la frecuencia y rotacion de cada especie. (2) El precio medio es calculado al tomar el volumen total de todas las operaciones de contado realizadas en el dia de negociacion, dividido entre la cantidad total de
acciones negociadas en el mismo dia. (3) Los precios mayor y menor son calculados tomando solo las operaciones de contado del dia de negociacion que han cumplido con el criterio de marcacion de precio definido en el articulo 3.3.5.3 de la Circular UnicadelaBVC. (4) La
variacion diaria se calcula considerando el cambio entre el precio de cierre del dia y el Ultimo precio de cierre de la accion. (5) La variacion anual se calcula considerando el cambio en el precio de cierre en un afo calendario. (6) La participacion porcentual de cada accionenel
EQTY se calcula teniendo en cuenta el Gltimo precio de cierre y la ponderacion fija que se asigna trimestralmente. (7) Hace referencia al tiempo durante el cual se entiende que una operacion de compra venta de acciones no comprende el derecho a percibir los dividendos
pendientes de pago por parte del comprador siempre que tales Operaciones se celebren en el periodo determinado entre el primer dia habil de pago de dividendos de las respectivas acciones y los cuatro [4]dias habiles bursatiles inmediatamente anteriores a tal fecha. (8) Es
el valor dado a una empresa en bolsa y se obtiene multiplicando el numero de acciones en circulacion para cada uno de los diferentes tipos de acciones que componen el capital de laempresa por su precio de cierre. (9) Es el rendimiento del dividendo en el afio sobre el precio
decierredelaaccion. (10) Es larelacion de precio de cierre con el valor en libros. (11) Es la relacion del precio de cierre con la utilidad por accién. (12) Variacion porcentual del precio de cierre de hoy con el primer dia habil del afo.

Fuente: Bolsa de Valores de Colombia

Derivados de la Bolsa de Valores de Colombia

Instrumento Volumen (pesos)* | No. Contratos Precio Open Interest** Instrumento Volumen (pesos)* No. Contratos Precio Open Interest**
PFGRUPSURA Dic 2022 61 5 $ 12.240 314 TES25 Nov 2022 8.193 40 82% 182
CNEC Dic 2022 105 15 $7.017 74 TES24 Nov 2022 954 4 95% 380
GRUPOARGOS Dic 2022 325 28 $11.592 190 TES26 Nov 2022 2.859 14 82% 192
GRUPOSURA Dic 2022 309 8 $ 38.663 13 TES32 Oct 2022 2.397 16 60% 40
GEB Sep 2022 56 29 $ 1918 29 USD Nov 2022 411.834 1.660 $4.962 1.138
ISA Dic 2022 53 3 $ 17.655 6 Mini USD Dic 2022 7.543 304 $4.962 4.004

*Volumen en millones de pesos. -

** Open Interest corresponde al valor de apertura.

Los volumenes informados corresponden a la operaciones calzadas o registradas hasta las 4:17:14 p.m.
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PIB trimestral TRM Revaluacién Délar Spot Euro Tasa de usura
(Var. % comparado contra igual (Pesos colombianos/dolares de EE. UU.) (Variacion % afio corrido) Cierre(®)  Prom.($)  Volumen(US$) Cotizacion (Pesos) Crédito consumo y ordinario  36,92%
trimestre del afo anterior) 4.948,14 -24228 | 497520 4.948,78 1.261.817 4.923,40 Interés Corriente Bancario  24,61%
Fuente: Dane Fuente: Superfinanciera Fuente: Superfinanciera Fuente: Superinanciera-Banrep. Fuente: S il
20 176 - 4900 1 1;) 199 18 n 39 uente: Superfinanciera
15 4440 . i [
10 10856 UA‘AUD’% 4970 Y W 3%
: 3980 5 4950 40 3
1[5) 3520 -10 4930 36 - 27
- -15
15 3060, ' 4910 32 B
20L188 -20 \ \|
v o w1 | 2600 -25 4890 28 13
2020 2021 2022 Ene-2/16 0Oct-26/22 Ene-1/22 0Oct-26/22 08:00 13:00 Ene-3/13 0Oct-26/22 Jul-Sep/07 A Oct-31/22
Monedas Fondos de Inversion Colectiva Categorizados Tasas de captacion promedio CDT
COMPRA PESOS COL* MDA/US$ US$/MDA | CATEGORIA FIC/ADMR. NOMBRE FIC MENSUAL (%) ANUAL(%) | clA.FINANCIMIENTO (DIA%E.A) BANCOS (DIAS%E.A.)
Bolivar Soberana (Ven.) 588,57 8,41 0.12 | FONDOS RENTA FIJA PESOS DE LIQUIDEZ RENTABILIDAD (£.A) 90 180 360 90 180 360
Euro 492340 1,01 100 | Acciones y Valores Fic Accival Vista 8,04 323 | CrezcamosCF. 1026 1352 1426 BancoDeBogotd 11611290 16,38
Franco Suizo 4.967,93 1,00 1,00 BBVA Fiduciario Cliente Inversionista 884 487 | Twa SA. 12,85 14,68 16,12  Banco Popular 12,29 1294 14,70
Libra Esterlina 5.640,88 0,88 1,14 Fiduagraria Confirenta 8'88 4’13 Coltefinanciera 10,57 14,45 14,81 Banco ltau 1296 13,61 1545
Nuevo Sol Peruano 1.237,53 4,00 025 | — g - - - : : Credifamilia nd. 13,46 1470 Bancolombia 10,65 12,43 15,72
Peso Argentino 31,67 156,25 001 | Fiduciaria Bancolombia SA. _Fiducuenta : 3,03 433 | i 1077 1305 1316 BbvaColombia 1189 1327 1563
Peso Chileno 5,10 970,87 0,00 | Fiduccomeva FIC Abierto Avanzar Vista 946 338 | FnancJuriscoop 1255 1340 1544  Beo.DeOccidente 12,54 1345 1492
Peso Mexicano 24741 20,00 0,05 | Fiduoccidente Occirenta Pymes,Nat. 9,41 4,47 La Hipotecaria nd. ndi575 Banco Caja Social 10,98 12,93 12,97
Real Brasilefio 936,69 5,28 0,19 | skandia Fiduciaria Skandia Efectivo 943 423 | Rei Colombia SA. nd 1632 ngd Davivienda 11,46 12,58 13,50
Rublo Ruso 79,67 62,11 0,02 ; [ ’ — (olpatria 15,05 12,12 12,47
) , . : Valores Bancolombia S.A. Renta Liquidez 11,27 6,04 | |eas.Bancoldex 13,88 15,03 1241 : : J
Yen Japonés 33,45 147,93 0,01 Findeter 1217 1348 16,07 Av Villas 920 860 12,60
~— - FONDOS RENTA FIJA PESOS DE CORTO PLAZO ) S ) o
Yuan Renminbi De China 672,95 7,35 0,14 Fiduciaria Bancolombia SA. _ Fidurent 793 166 | Fnd d 1050 1674 Credifinanciera 13,31 13,83 14,91
() Calcolos PORTAFOLIO | uuar@ ancolombia S.A.  Fi gren a ; | d. 10, ) Bancamia 1125 1368 1596
Fuente: Banco de la RepUblica F!duocudente Occiavanza 391 5,00 COOP. FIN. (DIAS %E. A) Banco W 11,70 13,70 14,71
Fidupopular Rentar 30 9,06 2,68 T 90 180 360 Bancoomeva 11,76 1297 14,01
Délar y revaluaCién FONDOS RENTA FIJA PESOS DE" MEDIANO PLAZO CFA 890 11,63 1174 Banco Finandina 13,07 12,88 12,85
- - — BTG Pactual SA. Renta fija Colombia 8,80 -040 | Coopkennedy 896 968 1200 DbancoFalabella 1324 14,15 1488
TRM  OLTIMO ULTIMOS90 CORRIDOANO ULTIMOS 12 | Fiquciaria BancolombiaSA  Plan Semilla 151 156 f 1240 1500 1550 DBancoPichincha 12,42 1361 1471
FECHA )  MES(H  DIAS (%) () MESES (% A : =20 | Coofinep A DI D el 12701209 933
FONDOS RENTA FIJA PESOS DE LARGO PLAZO Cotrafa 10,13 10,33 12,39 - i » >
Oct. 12 4611,88 -5,65 -5,10 -15,84 -22.47 duciari lombi iiapl Confiar 573 645 827 Bco. Mundo Mujer 12,12 13,24 1443
0ct. 13 461118 563 508 1583 2045 | FiduciariaBancolombia SA Renta fija Plazo 19,22 8,36 =225 ibanco 1274 1407 1494
Oct. 14 461978 -6,28 0,17 -16,04 -23,57 | Fiduciaria Bogotd S.A. Optimo 5123 -1667 | coOP.FIN. (DIAS%E.A) Banco Serfinansa 13,05 1551 1476
Oct. 16 4.636,83 -6,67 -0,20 -16,47 -2403 | FONDO DE ACTIVO DE CREDITO Corficolombiana nd. nd  nd  BancoUnion 11,40 13,27 1492
Oct. 17 4.636,83 -4,53 -5,49 -16,47 -22,91 | Fiduccomeva FIC Avanzar 365 11,08 7,51 | Lastasas publicadas corresponden al promedio diario de los CDT emitidos el 25 de
Oct. 18 4.636.83 453 745 -16.47 22291 octubre/z% Sehpublican como un? referencia, perolno son lén comgrgmiso para titulos
: : ! : : FONDOS ACCIONARIONACIONAL | quesepactenhoy; paramayor informacion, consultar a cada entidad.
gg ;3 3;;‘;‘83 g;g 1?22 ;g;g ;ggg Acciones y Valores FIC Acciones Nacion -3,66 -10,89 Fuente: Superfinanciera
- “oor. - : g - Fiduciaria Bancolombia S.A.  Renta Acciones -10,19 -14.24
Oct. 21 4.885,50 -10,14 1321 272 2950 | Terd B 4 = = =
Oct. 24 491324 -11,00 -11,06 -23,41 -29,97 Fiduciaria COFfICOlO-mblana Acciones F’|US . -3,13 -11,41 Comportamlento de Ia InﬂaCIOH (IPC)
0Oct. 25 4.968,94 12,26 1232 -24.81 -31,44 | Valores Bancolombia S.A. Renta Variable Colombia -10,25 -13,18 En porcentaje TSy —
Oct. 26 494814 -11,79 -10,90 -24,29 -31,25 | FONDO DE RENTA FIJA INTERNACIONAL Fuente: Dane 11 44?
Tasa de cambio del dolar representativa del mercado (TRM) BTG Pactual S.A. Renta Fija 63,60 721 12 — ' °
R FONDO ACCIONARIO INTERNACIONAL /
Cambios BTG Pactual S.A. Acciones Internacionales 90,51 377 | 10—
INDICADOR ULT. ANT. VARIACION | Fiduciaria Corficolombiana  Acciones Globales 31,88 -1,69 gl /J
Délar prom. Interbancario 4.948,78 4.967,09 -18,31 | Valores Bancolombia S.A. Renta Alta Conviccion -44.94 -19,79
Dolar prom. comp. Cambistas 4.845,00 4.820,00 2500 | FONDO DE ALTO RENDIMIENTO NACIONAL 6l
[E)olar prom. Vta. C‘gmb?‘? iggggg iggggg 8888 Fiduciaria Corficolombiana  Capital Plus 9,09 3,42 /_/
uro prom. comp. Cambistas 720, 640, I ) " - 4
Euro prom. Vta, Cambistas 475000 471000 40,00 Valores Bancolombia S.A. Renta Fija Plus 3,50 1,44
FONDO BALANCEADO MENOR RIESGO 2
. . . . . . 7\ ”
Fuente: Superfinancieray encuesta a cambista. Fiduciaria Bogota S.A. Principal -3.70 619
Fiduciaria Corficolombiana  Estrategia Moderada 9,74 2,39 0
q Octubre/2020 Septiembre/2022
Unldad de Valor Real (UVR) FONDO BALANCEADO MODERADO
Fiduciaria Bancolombia S.A.  Renta Balanceado -20,56 -10,14
oCT. EN.$  OCT. EN$  OCT. EN$  OCT. EN | — . ) .
TRV G, 658 % 3793 78 319081 Fiduciaria Bogotd S.A. Balanceado Internacional 46,05 0,86 Tasas Internacionales
- : . - FONDO INMOBILIARIO DE RENTA NACIONAL OCTUBRE 25
20 318,3207 23 318,6060 26 3188916 29 319,1774 — TASA FED (%) BONOS DEL TESORO EE. UL, (%) LIBOR (%)
21 3184158 24 3187012 27 3189868 30 319,2727 Skandia Fiduciaria Comprar para Arrendar 10,61 12,35 > - UU. (% ' 0
BTG Pactual S.A. Rentas Inmobiliarias 2,46 404 | Actual 2,25 Alafos 454  Overnigth 3,06
. o FONDO INMOBILIARIO DE DESARROLLO NACIONAL Hace un mes 1,50 AZafos 446 Almeses 357
Titulos de deuda pUb"ca (TES) Skandia Fiduciaria Grandes Superficies 12,95 14,15 :222 2 mg:g: g;g AA13 :Eg: 2;3 2 ; x:: 2;
VENCIMIENTO EA.(%)  VENCIMIENTO EA. (%) Iéla_informaciétn %e %aclta categoria c%rretsponfdetal Grutpzln de Partilcipaclité.n Rgta_il. = Hace un afio 0'25 A30 afios 4'25 A12 meses 5'36
nversionista aebe tener en cuenta otros factores tales como la politica de inversion ] ] ]
TF.04/07/24 1293 TF.26/03/31 14,04 | g perfil de riesgo dé cada fondo. La informacion contenida es soJoDunlalgpia gler]verally no
TF.26/11/25 13,59  TF.30/06/32 14,01 | debeserusada como base para latoma de decisiones de Ip::.::smdﬁi?ivcﬁ?r:bia com
TF. 26/08/26 1380  TF.18/10/34 14,00 o ' Tasas:DTFy TCC Salario Minimo
T.F.26/08/28 14,00  T.F.09/07/36 14,10 ocT. 24 017 i 0
Inflacion Tasade desempleo ' 21 DESCRIPCION VALOR
RN P 0cT.30 023 )l $1.000.000
. = . % PERIODO NAC.% 13 AREAS% | DTF EA 11,39 11,23 Anterior $908.526
Tasa de intervencion BanreDUb"ca . INDICE DE PRECIOS CONSUMIDOR Agosto/22 10,60 10,80 | DTFTA 10,64 10,50 Incremento 10,07 %
Evolucin porcentual 0 L | septiembre 2022 093 Julio/22 11,00 1130 | DTF_ TV 1093 1079
Ao Corrido logg Junio/22 11,30 11,70 | DTF_SA 1050 1036 4oRAEXTRA
75 38 12 meses 1144 Mayo/22 10,60 1,00 | DTF SV 108 1093 piurmg $5208
42 75 - Mes anterior 102 Abril/22 11,20 11,10 | TCC_EA nd. 1265  Nocturna $7.929
" " Mar./22 12,10 1260 | TCC TA n.d. 11,74
iNDICE DE PRECIOS PRODUCTOR Feb./22 12,90 12,70 | TCC TV n.d. 12,09
Septiembre 2022 068 Ene/22 14,60 1480 | TCC SA nd. 11,56 EXTRAFESTIVA
Jul. Dic. Ene. Mar, Abr, Jun. Jul. Sep. Ene. Mar, Abr. May.Jun. Jul. Ago.Sep. Dic. Sep. Oct. Dic. Ene. Mar. Abr.un, Jul, sep. | Afi0 Carrido 2039  Dic/21 11,00 11,06 | TCC sV nd. 12,27 Diurna $8.333
/2178 2 /3119 226226 23 /32}) 2730 2930 31 31 25 18 /3201 9 17 /2282 3129302 /2292 12 meses 2835  Nov./21 10,80 1220 | (DT 180 13,72 13,49 Nocturna $10.417
Mes anterior -1,33  0Oct./21 11,80 1230 | (DT 360 15,09 15,16 Auxilio de Transporte 117.172

Fuente: Dane Fuente: Dane

Fuente: Banco de la Republica Fuente: Ministerio del Trabajo
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Soya Maiz Azicar 11 Trigo Arroz
Bolsa de Chicago (CBOT) - Contrato Nov./22  US$/ton. Bolsa de Chicago (CBOT) - Contrato Dic./22 US$/ton. Bolsa de NY (CSCE) - Contrato Mar./23  Cent-dolar/Libra Bolsa de Chicago (CBOT) - Contrato Dic./22 US$/ton. Bolsa de Chicago (CBOT) - Contrato Nov./22 US$/ton.
800 350 2 500 360 l
70 507,75 270,18l 2 18,11 306,69 | 3 320,31
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0 100 0 0
Ene-2/17 Oct-25/22 Ene-2/17 Oct-25/22 Ene-2/17 Oct-25/22 Ene-2/17 Oct-25/22 Ene-2/17 Oct-25/22
Productos agricolas Mercado agricola Hidrocarburos Petréleo Brent
COSTOS DE IMPORTACION MAiZ AMERICANO OeruBREzs OCTLRRE
. i il :
Puerto (Atlantico) OCTUBRE 25 E[IJ'IICAG: . b PETROLEO BRENT (DOL./BARRIL) gf’ifg ‘;:Qmedm m;iztaﬁ' olsa de Londres
: P NTRAT ULT. ANT. VARIACION | CONTRATO ULT. ANT. VAR Para futuros de Dic./2022
_ MAIZ AMARILLO MAIZ BLANCO SOVA | TRIGO (DOLARES/TONELADA) . %0 93,52
Precio FOB (USD/Ton.) 3/ 346,05 386,40 586,80 | Diciembre 2022 306,69 308,16 -147 Diciembre 2022 9352 9326 026
Flete maritimo (USD/Ton.) 5/ 33,50 33,50 33,50 Marzo 2.022 313,85 315,32 1,47 Enero 2023 9174 9121 053 110 I
Seguro (USD/Ton.) 1,90 2,10 310 | payo 203 31789 31909 10 | Febreo 2023 9010 8343 067 %
Precio CIF (USD/Ton.) 381,44 433,55 623,40 - . .
Arancel Total (%) 6/ 0,00 0,00 000 | MAIZ (DOLARES/TONELADA) 'E:JTRRX}'OW wri ‘Dlﬂ'f'/ BQ,:‘TR"" wm
Gastos de Internacion (USD/Ton.) 8/ 11,55 1155 1155 | Diciembre 2022 27018 26831 187 | = - Y
Costo nacionalizada (USD/Ton) 392,99 43355 63495 | Marzo 2022 27254 270,77 1,77 | Noviembre 2022 8532 8458 074
Tasa de Cambio 4.969,00 4.969,00 496900 | Mayo 2.023 272,44 270,57 1,87 | Diciembre 2022 8431 8359 072 30
Costo en Bogotd (COP/Ton.) 9/ 2.144.545,00 2.346.056,00 3.346.798,00 | AVENA (DOLARES/TONELADA) Enero 2023 8315 8239 076 0
. . . . . . . R . Ene-3/17 Oct-25/22
é{fﬁi‘%‘?é 3§?g’i#@%?é?%%{ﬁ'{@§szre‘c?é%d%r?iE?féggfﬁéfafn”gﬁrﬁ%g%%g‘é‘;éfc”a‘lféﬂ?o:%él‘f&%,”&Eﬁﬁ%‘?@r‘é?‘%ﬁ%ﬂ&'e““’ h”ﬂ"'embre ;85; ;g‘;ig ;‘S‘Z; i% GAS NATURAL (DOL./MMBTU) S
diaria. 2/ Resultaco de a diferencia entre el Precio FOB y acotizacion del futuro mas cercan en CME 1) Us GulT/ East arzo - : : "276 | CONTRATO ULT. ANT. VAR Carbén térmico
Coastto Colombia, 2) US Gulf/ East Coastto Colombia West cost, 3) West coast Colombia from Argentina. 5/ Arancel Total: Mayo 2.023 256,29 258,87 -2,58 .
EE. UU.; Intracontingente y Extracontingente, Noviembre 2022 561 519 042 USS/ton. —
Fuente: FENALCE - Federacion Nacional de Cultivadores de Cereales y Leguminosas. | FRIJOL DE SOYA (DOLARES/TONELADA) Diciembre 2022 6,16 575 041 ICE, futuros de Rotterdam
Noviembre 2022 50775 50407 3,68 | Enero 03 642 603 039 cenireto Nov./2022 249,22
Caféen Cifras ;"aer;?) ;gg :11;; ;%ﬁ 22‘21 CARBON (DOL./TONELADA) 300 h
OCTUBRE 25 - : : : CONTRATO ULT. ANT. VAR
SUAVES (ARABIGO) CARGA EN COLOMBIA ROBUSTA TORTA DE SOYA (DOLARES/TONELADA) Noviembre 2022 24922 24525 397 200
NUEVA  ALEM, COLOMBIA PRECIOS PRECIOS PRECIOS NUEVA PROM. | Didembre 2022 4812 45051 761 | Diciembre 2022 24800 24500 300 100
FECHA YORK * 0IC  MAXIMO  MINIMO  PERERA  VORK  0IC* | Marzo 2022 43883 43486 397 | Enero 2023 24712 24501 211 0
100ct.22 21745 25684 28192 2402125 2398375 2400375 10870 19162 | Mayo 2022 43398 430,89 3,09 Ene-2/17 oct-25/22
110ct.22 217,85 257,00 28009 2402125 2398375 2400375 10858 19131 | AcEITE DESOYA (DOLARES/TONELADA) - -
120022 20775 25664 27993 2325125 2321375 2323375 10805 19088 | piciembre 202 159377 158479 898 Cqmbustlbles Gasolina
130ct.22 20215 24870 27193 2227.125 2.223375 2.225375 10747 18548 | yiaro 2020 147250 146412 g3 | GALON PRECIOS $ (Pesos/galen) Fe———
140ct.22 19670 24054 26378 2247125 2243375 2245375 19161 17883 |\ 2002 143303 142046 1257 Gasolina Corriente 9.723 Bogota 9.723
170ct.22 19510 23846 26170 2.232.125 2228375 2230375 10287 177,22 - Gasolina Extra 19.000 10000
180ct22 19230 23746 26070 2256125 2252375 2254375 10241 17645 | ARROZ(DOLARES/TONELADA) Acpm 0 Diesel 9302 40 r
190ct 22 19105 23353 25425 2267125 2263375 2265375 10102 17355 | Noviembre 2022 32081 31947 134 | () preciosugerido. () preciopromedio N [
20022 19090 22965 24850 2267.125 2263375 2265375 10282 17153 | Diciembre 2022 32031 32009 022 | BoRTARGLID o 9000
240ct.22 19040 23040 24899 2.287.125 2283375 2285375 10022 171,10 | Enero 2023 31989 319,50 039 Fuente: Ministerio de Minas 8500 ./j /J
250ct.22 18580 22966 249,03 2254125 2.250375 2252375 9881 17054 | NUEVAYORK GAS NATURAL VEH. PRECIO § I /
: i ] _ ) . . 8000
Precios compra del café. *En centavos de dolar. CONTRAT. ANO ULT ANT. VARIACION | Metro cbico 1.900 \lV
¥ (*) Precio sugerido sujeto a vigilancia
. - . . AZUCAR11(CENTAVOS/LIBRA) Fuente: Vanti 7500Ene./ 16 oct./22
Precios compra del café Precios del café Marzo 2.023 18,11 18,13 -0,02
Mayo 2023 17,18 17,20 -0,02
CIUDAD CARGA $ US$/libra Cotizacion cafés suaves N.Y. Julio 2023 16.68 16.75 007 Mercado del Oro Metales
Promedio Nal. 2.252.000 Fuente: FNC - A Nov./2022 1,85 AZUCARS LONDRES (DOLARES/TONELADA) COTIZACION PRECIO VAR.  NUEVA YORK
Armenia 29250 Diciembre 202 52030 52620 190 | COLOMBIA(PESOS/GRAMO) PLATA PRECIO  VAR.
Bogota 2251250~ Marzo 203 49260 49500 240 | CompraDeOro 250287 3691 gy 509 1934 017
Bucaramanga 2250875 Mayo 2003 48430 48650 220 | ompraDePhata 245 132 e 5 1934 016
Buga 2253250 99 ALGODON (CENTAVOS DE DOLAR/LIBRA) Yenta De Oro 263460 3886 pglar poronza
Chinchina 2250375 || Dicembre 202 078 076 00y | YentaDePlts 3063 163
Cicuta 2250375 ' ' ' : _Fuente:Bancode laReplblica  (QBRE PRECIO  VAR.
" Marzo 2.023 0,77 0,75 0,02 LONDRES(DOLARES/ONZA)
Ibagué 2.251.625 X Nov. 2022 341 -0.03
Manizales 3050375 15 Mayo 2023 0.77 0.75 002 | Noviembre 2022 1.651 085 o5 139 000
; CACAO (DOLARES/TONELADA) Diciembre 2022 1.656 033 —rc 4 : :
Medellin 2.251.625 - 2.Do6lares por libra
Neiva 2250750 Diciembre 2022 2.296,00 2.337,00 -41,00 | Febrero 2023 1.670 0,34
Pamplona 2250500  10) Marzo 2022 230800 2.337,00 -29,00 | Abril 2023 1.684 068 | ONDRES
Pasto 2250500 Mayo 2023 230700 233200 2500 ) Fuente: Refinitiv. o FERROSOS CONTADO .. A3
Pereira 7257375 NUEVA YORK (DOLARES/ONZA) A MESES
Popayan 2252625 - - Noviembre 2022 1653 4,0  Aluminio 2170 2130
Santa Marta 2254125 " Ene-2/17 oct-25/22 Bolsa Mercantil de Colombia Diciembre 2022 1658 390 Cobre 7534 7.445
OCTUBRE 25 Plomo 1.891 1.875
PRODUCTOS DE REFERENCIA §/KG | feorero2023 1672 410 Niquel 22070 22025
: i Abril 2023 1.687 4,20 5
Feriade ganados de Medellin Aceite Crudo De Palma (Antioquia) aso8 | ol o Estai 18055 18.050
REUNION 42 N° ANIMALES PR. MAX. ($) PR.MIN. (§) | Aceite Crudo De Palma (Nivel Nacional) 4.458 : == 3.Dolares por tonelada
BOVINOS MACHOS ATz B ) gt BT s .
Machos Cebados Kg. En Pie 2329 9.850 8.100 | arroz Cascara Humedo (Nivel Nacional) 1814 oroeniN.¥: Oro en Colombia
Machos De Levante 1 Afio 429 2.300.000 1.100.000 | Arroz Cascara Humedo (Casanare) 1816 (US$/onza troy) Nov./22  Bolsa de N.Y. ($/gramo) Fuente: Banrepublica
Machos Para Ceba 2 Afios 80 2.480.000 1.750.000 | Arroz Cascara Himedo (Meta) 1.685 1.653 250.281
BOVINOS HEMBRAS P s 572 | 190 - |
Hembras Cebadas Kg En Pie 1,509 8.800 7000 | Too 0 Rolo (Aniiodu oo | 1800 20
HerrosDeLearte Ao 254 L700000 S | orto o (el ol w2 | 10 200 ,#
Bovino Industrial Kg En Pie 316 6.100 3.250 -
& Frijol Soya Nal. (Nivel Nacional) 2875 | 1600~ 180+ J
PORCINOS Maiz Amarillo Importado Usa (Nivel Nacional) 1.581 1500¢ 160 N
Cerdos Cebados Kg En Pie 872 8.900 8.000 | Maiz Amarillo Nal. (Nivel Nacional) 1.650 1400 - 140
Cerdas Descarte Kg.En Pie 2 7.200 5800 | Maiz Blanco Nal. (Antioauia) 1839 }388 W 10
Verracos Descarte Kg. En Pie 5 5.500 4.800 | MaizBlanco Nal. (Nivel Nacional) 2.005 1100 100
Fuente: Feria de Ganados de Medellin BMC:Gestor del mdo. del gas. Fuente: Sistema Elec. deGas-SEGA Ene-2/17 0Oct-25/22 Ene-2/17 0Oct-25/22




Muchas tortugas, que se creian mudas, muestran en realidad amplios y complejos repertorios acusticos. Fotos: Archivo
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Se trazé un mapa de la comunicacion vocal en vertebrados.

Comunicacion

VOCAL NACIO HACE 400 MILLONES DE ANOS

Revela estudio con pruebas de 53 especies de 4 grandes clados de vertebrados.

¥

LA COMUNICACION vocal
se origin6 hace mas de 400
millones de afios, seglin un
nuevo estudio que demues-
tra, ademas, que animales
como las tortugas, que se
creian mudas, muestran en
realidad amplios y comple-
jos repertorios acusticos.

Los resultados se publi-
can en la revista Nature
Communications, enunarti-
culo que trata de desentra-
fiar las raices evolutivas de
esta ‘vocalizacion’ animal:
los analisis sugieren que es
al menos tan antigua como
el altimo ancestro comin
de todos los vertebrados te-
rrestres, que vivio aproxi-
madamente hace 407 millo-
nes de afnos.

El uso de estos sonidos
comorecurso de comunica-
cion es comun entre varios
grupos de vertebrados: el
canto de los pajaros, el
croar de las ranas o el ladri-
do de los perros son algu-
nos ejemplos conocidos, y
desempefian un papel fun-
damental en el cuidado de

=S

Usan sonid

los padres, la atraccion de
la pareja y otros comporta-
mientos diversos.

A pesar de su importan-
cia, se sabe poco sobre
cuando y en qué momento
de la historia evolutiva de
los vertebrados aparecio
este comportamiento. Para

0Ss como recurso de comunicacion.

.

esclarecerlo, un equipo in-
ternacional de investiga-
ciéndirigido porla Universi-
dad de Zurich (UZH) se ha
centrado en especies a las
que nunca se habia accedi-
do.

Enconcreto, el trabajoin-
cluye pruebas de 53 espe-

cies de cuatro grandes cla-
dos de vertebrados terres-
tres-tortugas, tuataras, ceci-
lias y peces pulmonados-
en forma de grabaciones vo-
cales e informacion contex-
tual sobre el comportamien-
to que acompana a la pro-
duccién de sonidos.

“Esto, junto con un am-
plio conjunto de datos basa-
dos en la literatura que in-
cluye 1.800 especies dife-
rentes que cubren todo el
espectro, muestra que la co-
municacion vocal no sélo
estd muy extendida en los
vertebrados terrestres,
sino que también evidencia
habilidades actisticas en va-
rios grupos que antes se
consideraban no vocales”,
resume el primer autor del
articulo Gabriel Jorgewich-
Cohen.

Por ejemplo, muchastor-
tugas, que se creian mudas,
muestran en realidad am-
plios y complejos reperto-
rios actisticos.

Para investigar los orige-
nes evolutivos de la comuni-

cacion actstica enlos verte-
brados, los investigadores
combinaron datos relevan-
tes sobre las capacidades
de vocalizacion de especies
como lagartos, serpientes,
salamandras, anfibios y pe-
ces pulmonados con méto-
dos de reconstruccion de
rasgos filogenéticos.

En combinacién con los
datos de clados actsticos
bien conocidos, como ma-
miferos, aves yranas, losin-
vestigadores pudieron tra-
zar un mapade la comunica-
cion vocal en el arbol de la
vida de los vertebrados.

“Pudimos reconstruir la
comunicacién acastica
como un rasgo compartido
entre estos animales, que
es al menos tan antiguo
como su altimo ancestro co-
mun que vivio aproximada-
mente 407 millones de
afos antes del presente”,
explica por su parte Marce-
loSanchez, que dirigio el es-
tudio. Hasta ahora, el con-
senso cientifico favorecia
un origen convergente dela

comunicacion actstica en-
tre los vertebrados, ya que
la morfologia del aparato
auditivo y su sensibilidad,
asi como la del tracto vocal,
varian considerablemente
entre ellos.

Pero los nuevos resulta-
dos muestran que la comu-
nicacioén acustica no evolu-
cion6 multiples veces en di-
versos clados, sino que tie-
ne un origen evolutivo co-
mun y antiguo.®

oo

Los analisis
sugieren que la
‘vocalizacion’ es
al menos tan
antigua como el
ultimo ancestro
comuin de todos
los vertebrados”.
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CARTA DEL DIRECTOR

Arranca la discusion

on la reunién del

lunes pasado en el

Ministerio de Tra-

bajo arrancaron
en forma las negociaciones
para la definicion del sala-
rio minimo en Colombia
para 2023. La tripartita
Mesa de Concertacion de
Politicas Laborales y Salaria-
les -integrada por el Gobier-
no Nacional, centrales obre-
ras y representantes de los
empresarios-acordo un cro-
nograma de discusion que
contempla que el proximo
9 de diciembre se presen-
ten las propuestas concre-
tas.

Sibien cada afio este pro-
ceso acapara la atencion
por suimpacto en laecono-
mia formal, en el Estado y
enlas cuentasdelos empre-
sarios de todos los tama-
nos, en 2022 el entorno de
la discusion estara mucho
mas enrarecido y con mu-
cho mas en juego. La tradi-
cional puja por el minimo
se anticipa en medio de un

escenario de galopante in-
flacion como no seregistra-
ba en mas de 22 afios.

Con un Indice de Precios
al Consumidor (IPC) que
en septiembre pasado al-
canz6 el 11,44 por ciento y
que hace rato se ‘trago’ el
aumento del 10,07 por cien-
to para 2022, es inevitable
que se estén barajando al-
ternativas de dos digitos
que podrian estar entre el
13 y el 20 por ciento. De he-
cho, los representantes de
los trabajadores han mani-
festado que esperaran los
datos del costo de vida co-
rrespondientes al mes de
octubre, en aras de contar
con una mejor perspectiva
de como terminara el afio
el IPC.

Mas aun, de acuerdo a la
mas reciente medicion de
la encuesta Pulso Social del
Dane casi la mitad -el 46,9
por ciento- de los jefes de
hogar colombianos conside-
ra que los precios “aumen-
taran mucho” en los proxi-

La definicion
del salario
minimo para

el afio entrante
debe ponderar
el duro impacto
de la inflaciéon
con la
desaceleracion
de la economia
y del empleo”.

mos meses. Otro 28,5 por
ciento estima que “aumen-
taranigual”. Esto es, los ciu-
dadanos esperan que esta si-
tuacion de altos precios se
sostenga, incluso empeore,

al menos por un afio mas. A
este escenario de inflacion
-real y de expectativas de
los consumidores- se debe
sumar las fuertes sefiales de
desaceleracion que esta en-
viando la economia colom-
biana -y la de la region y el
resto del mundo- para el
afo entrante.

Las alarmas sobre el fre-
no de mano que muy proba-
blemente experimentaran
las actividades productivas
en el pais en 2023 deben ser
tenidas en cuenta en esta
mesa de concertacion. Un
aumento demasiado eleva-
do del salario minimo gol-
peara con dureza a las em-
presas formales -en espe-
ciallas mas pequenias- ensu
estructurade costos labora-
les y podria empujar a mu-
chas alainformalidad.

La alerta sobre los poten-
ciales efectos de un particu-
larmente alto salario mini-
mo sobre la capacidad de
generacion de puestos de
trabajo formales en la eco-

nomia nacional no es me-
nor. Un reciente estudio de
unos investigadores del
BancodelaReptblica calcu-
16 que por cada 1 por ciento
de aumento enlaminimare-
muneracion legal por enci-
ma de la tasa de inflacion,
se amenazarian unos 46 mil
empleos al afio, con mayor
impacto sobre los negocios
mas pequefios y los em-
prendimientos.

Este complejo entorno
que rodea la concertacion
tripartita del salario mini-
mo este afio no debe desesti-
mular los esfuerzos del Go-
bierno Nacional, las centra-
les obreras y los represen-
tantes de los empresarios
para dar una discusion sen-
sata, técnica y ponderada.
Sin desconocer el efecto
destructor delainflacién so-
bre la capacidad adquisiti-
va de millones de hogares,
éste deberia equilibrarse
con la necesidad del sector
productivo de seguir crean-
do puestos de trabajo. Con
una informalidad nacional
cercana al 58 por ciento, es
perentorio buscar que mu-
chosmas colombianos tran-
siten a un empleo formal.
La discusion apenas co-
mienza.

Estados Unidos, aliado estratégico de Colombia
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T 1 | punto mas alto de
- la estrecha y bicen-

tenaria relacion di-
4| plomaticaydeamis-
tad colombo-norteamerica-
na se evidencio con la desig-
nacion de Colombia como
aliado estratégico de EE.
UU. no miembro dela OTAN
en mayo pasado. El presi-
dente estadounidense, Joe
Biden -de gran popularidad
en Colombia, segtin la ulti-
ma encuesta de Invamer-
plasmo en un memorando
oficial que hacia “esta desig-
nacion en reconocimiento a

laimportancia de larelacion
entre USA y Colombia, y las
contribuciones cruciales de
Colombia a la seguridad re-
gional e internacional”.
Desde el inicio del proce-
so de eleccion presidencial
en Colombia, la diplomacia
norteamericana se ha acer-
cado desde todos los flancos
para conocer y comprender
de primera mano la orienta-
cion politica del nuevo go-
bierno del presidente Gusta-
vo Petro. Las sesiones explo-
ratorias comenzaron con el
asesor principal de la Casa
Blanca para el hemisferio oc-
cidental, Juan Gonzailez, y el
principal asesor adjunto de
seguridad nacional de EE.
UU., Jonathan Finer, quie-
nes se reunieron con el en-
tonces presidente electo y

varios miembros del gobier-
no entrante. Desde la toma
de posesion presidencial el 7
de agosto, sobresale por su
trascendencia diplomatica,
la visita oficial del secretario
de Estado norteamericano,
Antony]. Blinken, quienrati-
fic6 que “Colombia seguia
siendo un socio estratégico
esencial...con firmes lazos
economicos y culturales™.
Blinken reiter6 que EE. UU.
apoya “el énfasis regional
para abordar la migracion
irregular”, “un enfoque ho-
listico de la lucha contra los
narcéticos y la reduccion in-
tegrada de la oferta de dro-
gas”y “laaspiracion del pre-
sidente Petro y del pueblo
colombiano de lograr la paz
en Colombia”.

Eldirector delaOficinade

Los anuncios v tri-
nos de la adminis-
tracion Petro refle-
jan la pérdida de
rumbo de la politi-
ca internacional”.

Politica Nacional de Control
de Drogas de la Casa Blanca,
Rahul Gupta, dijo después
de una reunién con el presi-
dente Petro, que “la politica
antidrogas del Gobierno del

presidente Joe Biden es holis-

tica y de responsabilidad
compartida, incluyendo te-
mas de salud publica, desa-
rrollo, medio ambiente, ser-
vicios estatales y seguri-
dad”.

Resulta razonable la pre-
ocupacion existente en Was-
hington por los cambios de
la agenda bilateral propues-
tos por el gobierno Petro en
lo que atafie a la extradicion
condicionada de narcotrafi-
cantes, los destemplados
anuncios sobre el “fracaso
de la lucha contra las dro-
gas”, las absurdas ideas gu-
bernamentales que buscan
“legalizar y gravar la cocai-
na”, la insensata recrimina-
cion contra EE. UU. por su-
puestamente “arruinar las
economias del mundo” y
promover la devaluacion.

Desconciertatambiénloocu-
rrido en la reuni6n en la
Casa de Narifio del presiden-
te Petro con el director de la
Agencia Central de Inteligen-
cia (CIA), William Joseph
Burns, sobre la cual el presi-
dente trin6 que “hace unas
décadas quizas seriamos
enemigos, hoy le regalo una
hamacayunabolsade pane-
la”.

Los anuncios y trinos de
laadministracion Petrorefle-
jan la pérdida de rumbo de
la politica internacional y la
entronizacion de una orien-
tacion ideologica antinorte-
americana, sentimiento que
no es compartido por la in-
mensamayoriadelos colom-
bianos.

Miembro del Consejo Directivo del ICP.
andresespinosa@inver10.co
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Influencers y politica

Andrés = v
Barreto

Gonzalez ” ’.r.'.
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osinfluenciadores tie-

nen deberes con el

publico al que diri-

gen sus mensajes, so-
bre sus contenidos, y los bie-
nesy servicios que promocio-
nan en una relacion comer-
cial o de consumo.

Estos influenciadores
como creadores de contenido
yvehiculos demercadeoy pu-
blicidad hoy constituyen ver-
daderas agencias y empresas,
lo que es una buena noticia
para la generacién de em-
pleo, los nuevos modelos de
negocio basados en tecnolo-
giay creatividad, y la posibili-
dad de conectar con clientes
diferentes, a nivel global, y
mayoritariamente joven, lo
que es relevante en Colombia
por el bajo consumo de me-
dios tradicionales.

Para proteger a los consu-
midores -cuando se esta fren-
te a publicidad y mercadeo a
través de influenciadores-,

)

existe el Estatuto del Consumi-
dor (Ley 1480 de 2011), en
igual sentido la Superinten-
dencia de Industria y Comer-
cio (SIC) emiti6 en el 2020 la
Guia de Buenas Practicasenla
Publicidad a Través de In-
fluenciadores, documento
construido conjuntamente
con la industria, agencias y
creadores.

A su turno, la Asociacion
Nacional de Anunciantes
(Anda) public6 en 2020 la
Guia para Una Comunicacion
Comercial Responsable a Tra-
vés de Influenciadores, lo que
resalta la pertinencia, actuali-
dad e importancia de esta in-
dustria.

Los influenciadores son
una industria tan importante,
que hoy cuentan con su pro-
pio gremio, el Latin American
Influencer Council (Laick),
queinici6 labores en 2022 fun-
dado por Roberto Rave, y que
agrupay representaavarios e
importantes influenciadores
de diferentes segmentos. Des-
de el puntode vistadela publi-
cidad comercial, de promo-
cion de bienes y servicios y de
proteccion de los consumido-
res, ya existen normas, guias

La propaganda elec-
toral y la publicidad
politica tienen nor-
mas, topes, limites y
registros, y la contra-
tacion de influencia-
dores por parte de
funcionarios debe
observar las normas
de contratacion’”.

y recomendaciones. Hoy la
discusion giraen tornoalain-
fluenciacién politica y guber-
namental, por lo que se ha ve-
nido utilizando esta industria
para promocionar gestiones,
ejecutorias y campafias.

Alli las reglas cambian, no
estamos frente a una relacion
de consumo o una publicidad
comercial, sino que las nor-
mas aplicables serian las de la
publicidad politica que tiene

su propio régimen, y las de la
contratacion publica o esta-
tal, dependiendo de cada
caso. Si exigimos responsabili-
dad y transparencia a los
anunciantes que contratan in-
fluenciadores para que pro-
mueven bienes y servicios, a
quienesles esaplicable el régi-
men de proteccion del consu-
midor y de publicidad, debe-
mos ser especialmente vigi-
lantes del uso de influenciado-
res con fines politicos (paga-
dos)y de promocion de gestio-
nes publicas e institucionales.

La propaganda electoral y
la publicidad politica tienen
normas, topes, limites y regis-
tros, y la contratacion de in-
fluenciadores por parte de
funcionarios debe observar
las normas de contrataciéon
publica y su pertinencia,
maxime cuando se hace con
recursos publicos.

Frente al régimen privado
el tnico limite es la protec-
cion del consumidor y la lega-
lidad, pero en materia publi-
ca o politica la linea no es tan
clara, y de alli el necesario de-
bate.

Exsuperintendente de Industria y
Comercio / andresbarretog@gmail.com

La ‘pos-peoridad’

Miguel

)

Gomez =)
Martinez ‘t«;]l ,

uando la pandemia

empezoa ceder crei-

mos que la lo peor

habia pasado. Nos
equivocamos: ahora estamos
enla " pos-peoridad’.

La covid fue terrible, pero
era algo inesperado y para la
que nadie estaba preparado.
En cambio, lo que estamos ex-
perimentando es responsabi-
lidad directa de hechos que
no hemos sabido manejar.

La crisis econ6mica inter-
nacional y la inflacion que
hoynosazota, es producto de
afios de abusos en materia
monetaria que distorsiona-
ron los precios de los activos.
Bastaba con un choque de
oferta derivado de la cuaren-
tena para que todos los paises
tuviesen que enfrentar res-
tricciones monetarias cuanti-
tativasy el consecuente freno
en el crecimiento. Nadie
duda que el 2023 sera muy di-
ficil y algunos incluso pronos-

tican una recesion de varios
anos.

Los temas geopoliticos im-
pactantodo el escenario mun-
dial. El conflicto Rusia-Ucra-
nia es el mas importante,
perono el inico. Europa cons-
tata que su moralismo ecol6-
gico la tiene al borde de en-
frentar un invierno sin ener-
gia suficiente para abastecer
su economia y su poblacion.
Gran Bretafia, debilitada por
su salida del Brexit, se consu-
me en unainestabilidad politi-
ca sin precedentes. Francia
enfrenta un creciente descon-
tentosocial. Italia experimen-
ta con su primera ministra
mujer, una novata con poca
experiencia politica. Espafia
se debate en una polarizacién
estéril con un gobierno des-
prestigiado.

Mientras tanto los Estados
Unidos, mas débiles que nun-
ca, observan impotentes la
consolidacion de Xi Jinping,
ellider chino masimportante
después de Mao que acumula
poder y control sobre la eco-
nomiamas poblada del plane-
ta. Xi es, hoy por hoy, la figu-
ra politica mas relevante del
mundo. Ya nadie duda de la

El coctel entre inex-
periencia y descono-
cimiento de los te-
mas, sumada a la ob-
sesion ideologica,
impulsa un pesimis-
mo que se refleja en
las encuestas y en el
clima de los
negocios’.

ambicion de situar a la China
como gran protagonista de es-
cena mundial.

En América Latina, segui-
mos enfrentando nuestros de-
monios. Populismo y corrup-
cion alimentan una crisis mi-
gratoria sin precedentes. To-
dosbuscan escapar de unare-
gién que no ofrece oportuni-
dades ni esperanza de bienes-
tar.

Y en Colombia se vislum-

bra el agujero negro. Un go-
bierno convencido de que
puede prescindir de la racio-
nalidad econdmica y evitar el
evitarlarecesion que yase vis-
lumbra. La terca obsesion
por marchitar los sectores mi-
nerosy energéticos es suicida
en una economia que depen-
de de estos sectores para pro-
veerse de divisas. Los analis-
tas -locales e internacionales-
observan perplejos como el
gobierno hace lo posible por
debilitar la escasa confianza
que tenia. El nerviosismo de
inversionistas crece y serefle-
jaen el mercado cambiario.

Mientras tanto el gobierno
insiste en que todo lo hace
bien y que los indicadores
economicos no estan siendo
bien interpretados. El coctel
entre inexperiencia y desco-
nocimiento de los temas, su-
mada a la obsesion ideologi-
ca, impulsa un pesimismo
que se refleja en las encuestas
y en el clima de los negocios.

Estan dados los elementos
para que el mundo entre en
un periodo oscuro. En Colom-
bia hacemoslo posible por no
quedarnos atras.

migomahu@gmail.com

Cargos publicos
Jun negocio?

Ernesto
deLima

uando yo erajoven los funcionarios pi-

blicos no tenian la fama de aprovechar

los cargos que ocupaban para enrique-

cerse como viene ocurriendo actual-
mente con inusitada frecuencia.

Tristemente eso cambi6 con la eleccion popu-
lar de alcaldes y gobernadores, pues eso produjo
enlos funcionarios ptiblicos un apetito insaciable
por los recursos del Estado, a la vez contagiando
a varios congresistas, pues ain recuerdo con
gran indignacion el momento en el que un ex Se-
nador del Pacifico coment6 en unareunién publi-
caqueuna Alcaldia dejaba mas dinero que un car-
gamento de droga! Desafortunadamente nuestro
sistema de Justicia es tan poco eficaz que lamayo-
ria de los casos de corrupcion no son prontay efi-
cazmente investigados, razon por la cual todos
los malandros que se roban los recursos ptiblicos
muchas veces ni siquiera son judicializados.

Debido a lo anterior, nuestro sistema judicial
no es ni respetado ni tampoco temido por quie-
nes delinquen, ya que la mayoria de los casos de
corrupcioén no son investigados pronta y eficaz-
mente, por lo que todos los malandros que se ro-
ban los recursos ptblicos casi siempre andan li-
bres, como ocurre con un conocido senador dela
Costa Norte del pais, el sefior Armando Benedet-
ti, quien pese a que desde hace varios afios viene
siendo investigado por la Corte Suprema de Justi-
cia por los cargos de enriquecimiento ilicito e in-
justificado, pero por alguna razén esa investiga-
ci6n parece avanzar “a paso de tortuga”, tal vez
porque sus abogados estan interponiendo todas
lasaccioneslegales que obliguen al Juez que tiene
asu cargo el proceso, a decretar el “Vencimiento
de Términos”. Pero lo mas indignante es que re-
cientemente el Gobierno lo nombr6 Embajador
denuestro paisen Venezuela, lo que establece un
pésimo antecedente para todos los colombianos
debien. Precisamente por estarazén fue que elin-
geniero Rodolfo Hernandez, quien aspiraba a ser
elegido Presidente de la Reptiblica, logré pasar a
la segunda vuelta en las elecciones pasadas para
escoger al Presidente dela Reptiblica, porque los
colombianos estamos hasta la ‘coronilla’ con los
altos niveles de corrupcion que imperan en nues-
tro pais. Por eso los colombianos nunca lograre-
mos reducir los altos niveles de corrupcion que
existen en nuestro pais! Pero tal vez el caso mas
aberrante lo produjo el recientemente destituido
gerente de Emcali, Juan Diego Florez, quien fir-
mo6 una sinntimero de contratos de los llamados
interadministrativos, que le permitieron evadir
las licitaciones ptiblicas y de esa manera asignar
‘a dedo’ los numerosos contratos que suscribio
antes de dejar el cargo. Este reciente caso fue de-
nunciado tanto por German Vargas Lleras en sus
columnas en EI Tiempo como por Diana Rojas, la
valiente ex Concejal de Cali quienes desde hace
varios meses vienen denunciando las irregulari-
dades cometidas por el actual alcalde de nuestra
ciudad, pero €él sigue ahi tan campante en su car-
g0, pese a la desfachatez del contrato suscrito re-
cientemente por el ex gerente de Emcali para la
comprade equipos electronicos a precios muy su-
periores a su valor real.

Empresario
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EL DIARIO LIDER EN ECONOMIA Y NEGOCIOS

1Edén Centro Comercial de Bo-
gota tiene ya en operacion
todasunueva oferta de entrete-
nimiento indoor y completa la
agenda de actividades con las
que espera incrementar el trafico y las
ventas en el tltimo trimestre del ano, el
mas movido para el comercio.

Ibonne Zabala, gerente general, descri-
be las seis nuevas atracciones que tiene el
complejo y habla del dinamismo en indi-
cadores importantes para el complejo.

Por ejemplo, dice la ejecutiva, este afio
el ticket promedio de compra ha aumen-
tado en un 8%.

Por su parte, afirma, que“el crecimien-
to de este primer trimestre del afio 2022
en trafico vs el mismo trimestre del 2021
ha sido del 7% en promedio mensual”.

El centro comercial esta a la espera de
lallegada de cinco nuevas marcas, al tiem-
Po que tiene expectativas por dos nuevos
proyectos de vivienda que se construyen
justo allado del centro comercial.

“Esto generara nuevas audiencias que
visitaran El Edén Centro Comercial, au-
mentando el trafico y la valorizacion de
los predios de la comunidad de Alsacia”,
asegura Zabala.

|

—

¢Cual es la apuesta que hace el centro
comercial para diferenciarse entre las
plazas comerciales de la ciudad?

Nos hemos convertido en un referente
de entretenimiento, con lanuevaapuesta
de Edéntainment.

Se trata de la propuesta mas grande de
entretenimiento indoor, conformada por
seis atracciones de talla mundial, tinicas
en Latinoamérica redefiniendo la expe-
riencia en un centro comercial, con las
nuevas tendencias de entrenamiento acti-
vo. Este concepto de Edéntainment, se
une a la oferta de comercio, gastronomia
y servicios.

¢Como quedo esa ofertade
entretenimiento?

Estas seis atracciones llegaron a com-
pletar la oferta de entretenimiento ya
existente en el centro comercial conlabo-
lera tematica Ice Bowling, las salas de Ci-
neland, el parque Arkadia, el casino New
Yorky las canchas de fiitbol Pasion 5-0.

Laprimera de ellas es Trampoline Park
en la cual las personas tendran la emo-
cion de saltar.

Igualmente, estan Cyber Arena, un es-
pacio de retos con tres niveles de dificul-
tad y actividad fisica de inmersion, y XD
Theater, considerada como una verdade-
ra puerta de entrada a la fantasia.

¢Cuales son las otras tres nuevas
atracciones?

Las actividades de entretenimiento
bajo techo también incluye VR Simulator
que ofrece una experiencia totalmente in-
mersiva con tecnologia de punta y proyec-
ciones en 4D, con giros imperdibles de
360 grados e increibles efectos especia-
les.

La otra atraccion es Ropes Course, una
estructura de mas 15 metros de altura con
tres niveles de dificultad y 26 obstaculos.

Por tltimo, esta el Rollglider, en la que
podran volar literalmente dentro de un

‘En alza, trafico
v el tiquete de
compra’

Ibonne Zabala, gerente general de El Edén Centro
Comercial, explica el despliegue de
entretenimiento del complejo este afio, en medio
de indicadores favorables en la operacion.

Ibonne Zabala, gerente general de EI Edén Centro Comercial. cortesia

El centro comercial ha logrado
aumentar las ventas, generar
iniciativas para impulsar el co-
mercio y sumar nuevas marcas’.

centro comercial, auna velocidad de mas
de10kilometros por horayai12 metros de
altura, en un recorrido lineal de 220 me-
tros con una espiral final por el interior de
centro comercial.

En términos de trafico de visitantes
¢{Cémo ha venido aumentando este
indicador y qué expectativas tienen
para el cierre del aiio respecto al 2021?

El crecimiento de este primer trimes-
tre del afio 2022 en trafico vs el mismo tri-
mestre delafio 2021 ha sido del 7% en pro-
medio mensual.

El Edén Centro Comercial, en medio
de lareactivacion econémica, halogrado
aumentar las ventas, generar iniciativas
para impulsar el comercio y sumar nue-
vas marcas para seguir ofreciendo a los
bogotanos alternativas tanto para el en-
tretenimiento, comercio, gastronomia y
servicios.

¢Como ha evolucionado el ticket
promedio de compra?

El ticket promedio ha aumentado en
un 8% durante el afio 2022.

Viene fin de aio, ¢Qué expectativas
tiene sobre estas jornadas?

El cierre del aflo, como sabemos es el
trimestre mas movido del afio.

Ya los visitantes tienen mas confianza
en temas de bioseguridad y quieren apro-
vechar de toda las ofertas de valor que te-
nemos.

Dentro de nuestras actividades para
atraer trafico tenemos, por ejemplo, el
primer festival de postres como apoyo a
losemprendedoresylaeconomiadelalo-
calidad de Kennedy.

También esta programada la celebra-
cion del mes de los nifios, el dia mundial
de los animales, ya que somos ‘pet frien-
dly’.

En cuanto al Mundial de Qatar transmi-
tiremos en vivo en pantalla gigante los
partidos y, por supuesto, tendremos
nuestro Black Friday con las ofertas mas
ganadoras del sector.

Ademas, para los amantes de la buena
comida tendremos nuestra segunda ver-
sion de El Rey Foodie. Para cierre de afio
tendremos en temporada navideiia, el
dia de las velitas y novenas navidenas
para el mejor tiempo en familia.

¢Cuantas nuevas marcas tienen
pensado incorporar para finalizar el
ano? ¢Cudles?

Actualmente, estamos a la espera de
confirmacion de cerca de 5 marcas para
el cierre del ano 2022.

¢Cual es el plan de vivienda que se hara
allado del Centro comercial?

La constructora Construcciones Planifi-
cadas tendra dos proyectos de vivienda:
Alsacia Park(vivienda vis) y Alsacia Arbo-
ré(vivienda no vis).

Contaran con mas de 780 unidades de
vivienda, con una ubicacion privilegiada
entre carrera 13y calle 71d.

Esto generara nuevas audiencias que
visitaran El Edén Centro Comercial, au-
mentando el trafico y la valorizacion de
los predios de la comunidad de Alsacia.®



